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TESCO Tarsadalmi Befektetések Dij

Tesco-Global Aruhazak Zrt. - Tesco Paralimpiai Mozgalom - Adomanygy(ijtés,
sportosztondij, fotdkiallitas

A program a MAF Tarsadalmi Befektetések Dij 2013-as pélyazatan a MAF Az Ev Tdrsadalmi
Befektetési Programja Kategdridaban 1. helyezést, a MAF Legnagyobb Hatdst Eléré Tamogatoi
Program Kategdridban 2. helyezést ért el.

A program id6tartama: 2012. majusatél — (zarul: 2016. december)
A programra forditott tdmogatas a palyazat benyujtasaig:

e pénz: 7.300.000 Ft

e természetben: terméktdmogatds 100.000 forint értékben

e egyéb: orszagos adomanygy(jtés eredményeként: 30,3 millié forint tdmogatds, lathatésag a
paralimpiai mozgalom és a fogyatékkal él6 sportoldk szamara: orszagos lefedettségli helyi
aktivitasok, roadshow, dijatadé gdla szervezése

A program el6zményei:

Vasarldi felmérések, érintetti és tematikus kutatdsok feltartdk, hogy a paralimpiai mozgalom
szamottevéen kisebb figyelmet kap, mint az olimpia, a sportolok kisebb sajtd-nyilvanossagban,
kevesebb elismerésben részesiilnek, mint ép tdrsaik. Eszkozeik, versenyzési lehet6ségeik
korlatozottak. A sériiltek sportjanak integracidja normal kérilmények kozott nem valdsul meg, a
kozosségek érzékenyitése hianyzik. Tarsadalmi igény mutatkozik a sport és az egészséges életmad
népszer(sitésére.

A program célja:

A paralimpiai magyar csapat felkészlilésének tdmogatasa, a sportoldok, egyesiiletek
felszereltségének, edzéskorilményeinek javitdsa, nemzetkdzi versenyekre vald eljutds
biztositasa.

e A paralimpia népszerUsitése, a tarsadalom érzékenyitése.

e Egészséges életmad, sport népszerl(sitése, példaképek erésitése.

e ATesco szamara a magyar értékek tdmogatasanak hangsulyos megjelenitése.

llleszkedés a vallalat tdmogatasi stratégidjaba:

sz

stratégia f6 célkitlizése a helyi kozosségek tdmogatasan és a felel6s mikodésen tul az egészséges
életmadd népszer(sitése, ezért a program maximalisan illeszkedik a vallalat tdmogatasi stratégidjaba
és arra hivatott, hogy a Tesco célkitlizéseinek megvaldsulasat kommunikalja a vallalaton belil és kivil
egyarant.
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A program leirasa:

A program keretét a Tesco és az MPB stratégiai partnersége biztositotta: parasportoldk tdmogatdsa a
londoni és ridi paralimpiai jatékokra vald felkésziilésben, edzéskorilményeik és versenyzési
lehetdségeik javitasa a civil, kormdnyzati és magan szféra egyesitésével.

Adomadnyozéi jellegl, szakmai és kommunikacids tamogatasi tevékenységek:

e  Kuponos adomanygydijtés és cause related marketing (magyar baromfi kilonkénti ardbol +1
forint adomany) a Tesco aruhdzaiban 2012.05.21-06.30. kozott.

e Hivatalos csapatbucsuztatd rendezvény szervezése.

e  Fotdkiallitds orszagos roadshow a Tesco aruhdazaiban, interaktiv programokkal.

e _Mozgds korldtok nélkil”sportosztondij - évente egy Ujabb sportold bevonasa az
Osztondijprogramba.

Uléréplabda bajnoksag és a magyar valogatott szponzoracidja 2013-tél.

A Magyar Paralimpiai Bizottsag (MPB) mikodési terlletén egyediilalld, igy a program tematikajanak
meghatdrozasa utdn adott volt a vellik torténd kézos munka:

e Tesco CR csapat - program céljainak meghatdrozasa, tartalom kialakitasa, stratégiai partner
kivalasztasa - kutatasok alapjan.

e Tesco vezetlség - Program jovdhagydsa.

e Szakmai partnerszervezetek - Tesco ,Mozgas korlatok nélkul” 6sztondij dont6seinek
kivalasztdsa.

e 22.000 Tesco dolgozod - Tesco ,Mozgas korlatok nélkil” 6sztondij nyertesének kivalasztdsa.

Innovativitas:

Vallalati 6sztondij tehetséges parasportolok szamara kordbban nem létezett és a fogyatékkal élSk
sporttevékenységeinek hazai bajnoksagahoz kapcsolédd szponzoracié nem elterjedt gyakorlat.

A Tesco innovativ mddon teremtett szinergiat az egyszer(i, és transzparens adakozdsi, tdmogatasi
formak (pl. a vasarlok a kasszanal vasarolhatjadk meg az adomanyozdi kupont, a bevétel teljes
Osszege a Paralimpiai Bizottsaghoz keril) és a széleskorl, érintettjei intenziv bevondsan,
tudatformdldsan és aktivizaldsdn alapulé kommunikdciés tevékenységek kozott, amelyekkel a
parasportot és a paralimpia (igyét tdmogatta Magyarorszagon.
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Partnerség:

e Allami szektor - EMMI

e Civil szektor - Magyar Paralimpiai Bizottsdg, helyi sportszervezetek pl. Fogyatékkal ElSk
Budapesti Sportszévetsége

e Ismert ember, kampany arca - Gyulay Zsolt, Sors Tamas

A programrdl torténé egyeztetéseket kévet6en a kivitelezést és kommunikaciot a Tesco magara
vallalta. A helyi interaktiv programok és a fotdkiallitds operativ munkalatainak megszervezésében az
MPB volt segitségére.

Szoros és hatékony partneri kapcsolat alakult ki a Tesco és MPB kozott, amely az egymas iranti
bizalmon alakul. Az év kezdetekor egyeztették a két szervezet tervezett programjait, megkeresték a
kapcsolddasi lehet&ségeket, illetve a szlikségletek felmérése utan kivalasztottak a hosszu tavu kozos
programot (6sztondij, Gil6roplabda bajnoksag).

Eredmény, hatas:

Az adomanygylijt6 akciok 6 héten keresztlil heti 3.5 millié vdsarléhoz jutott el bolti és média
kommunikdaciénkon keresztil. A vasarlok nagy része csalados, igy feln6tt vasarldkon keresztiil sikerult
elérni a legfiatalabb korosztalyt is, amely szdmara nem idegen t6bbé a parasport.

A fotokiallitds 4 hoénap alatt 23 varosban tébb mint 800.000 vasarlohoz és tobb ezer Tesco
dolgozbéhoz jutott el.

A sportosztondijas szavazas kapcsan a paralimpiadrél mind a 22.000 Tesco dolgozd tajékoztatast
kapott.

Az MPB csatorndin keresztiil az anyagi tdmogatds tobb mint 50 sportoléhoz (teljes paralimpiai keret)
jutott el, javitva ezzel edzési és versenyzési lehetGségeiket.

Az 6sztondijat évente egy sportold nyeri el, igy tdmogatashoz jut a ridi jatékokig.

Magyar Paralimpiai Bizottsag (orszagos) és tagszervezeteik (helyi szinten) - mi(ikodésik
kiszamithatobb, tervezhet6bb lett a Tesco tamogatdsdval. Fejlesztéseket tudtak megvaldsitani,
m(ikodési koriilményeikben pozitiv valtozas tapasztalhaté.

A vasarldi, munkatarsi és érintetti kutatasokbdl kideriilt, hogy a paralimpia idején megnétt a vasarldk
informdltsdga a témdval kapcsolatban. Ugyanakkor a kommunikacié legintenzivebb szakasza az
adomanygylijtésre koncentralddott, kés6bb, csak fenntarté kommunikaciot végeztek - igy ez még
kevés ahhoz, hogy valddi szemléletvaltas torténjen a vasarlék korében. Ehhez valdszinlleg tébb
idének kell még eltelnie. A Tesco munkavallaldinak korében ez a kampany tette lathatéva és
elismertté a CSR teriletet.

A médidval és az allammal szorosabb lett a kapcsolat, elindult a kétoldald kommunikacid.
Kommunikacid:
Céljuk az integralt kommunikdacié megvaldsitdsa volt. Az aldbbi csatornakat hasznaltak:

1.) Média - orszagos és helyi: tv, online, irott, social, web.
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2.) Aruhazi kommunikacié: POS, kasszaelvalasztd, kupon, plakat, banner, kihelyezés, cimke, akcids
Ujsag.

3.) Dolgozéi kommunikacié - belsé Gjsag, hirdet6tabla, druhazi és kdzponti hir, kotetlen beszélgetés
paralimpiai bajnokokkal.

4.) Rendezvény/Sajto - sajtotajékoztatd, csapatbucsuztatod, interaktiv programok, sajtokozlemény.

5.) Fotdkiallitas - Paralimpiai bizottsag és helyi kapcsolddé szervezetek csatornai

EMMI kommunikdcids csatornai.

6.) Egyéb Tesco szponzoracids csatorndkkal valdé Osszekotés - Tesco altal szponzoralt Nagy
Sportagvalasztén paralimpiai stand, Sportexpo megjelenés.
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