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"i'IEINEKEN
HEINEKEN Hungaria Zrt. - Segits sorrel! - Sorfesztivallal egy jé ligyért

A program a MAF Tarsadalmi Befektetések Dij 2016-o0s pdlyazatdn elnyerte a
MAF JUNIOR Kiiléndijat

A program id6tartama: 2015. jan. 1 — 2015. dec. 31.
A programra forditott tamogatas a palyazat benyujtasaig:

e Pénzben: 8 500 000 Ft
e Szervezési koltségeket tekintve: 1 szervezd 6sszesen 10 éraban

A program el6zményei:

Az érintetti férumok alkalmaval kiderilt, hogy a véllalat bevonddasa a helyi ligyekbe nagyon fontos a
kozosségek szamara. A helyi tgyek felkaroldsaval és a jotékony cél szérakozassal vald 6sszekotésével
a fogyasztok igazan azt érzik, hogy aktivan részt vehetnek a kdzosség fejlesztésében. A dontéshozok
és a civil szféra visszajelzési és aktiv kozrem(ikodése segitségével a vallalat képes ott segiteni, ahol
erre szlikség van. Eszkozt és felliletet szolgaltatnak az alulrél induld kezdeményezéseknek.

A program célja:

A vdllalat célja, hogy a HEINEKEN alaptevékenységéhez legjobban
illeszkedd mdifajjal, sorfesztivallal és a bevétel jotékony célu
felajanlasaval tamogasson tarsadalmilag és a helyi kozosségek
szamara fontos lGgyeket. A s6rozés kozosségformald ereje mellett
a fogyasztokkal kbzosen segit civil célokat. A program hozzajarul a
cég tdrsadalmi bedgyazottsaganak javitdsdhoz és erGsiti a

kapcsolatot a kiemelt érintettekkel.
A program illeszkedése a vallalat tamogatoi stratégidjaba:

A HEINEKEN integralt tdmogatasi stratégidja kétpodlusu: orszagos elérés(, kiemelt célok tdmogatasa
(munkanélkiliség, Soproni Jéles6 Segitség), emellett gyarainak otthont add kozdsségek, helyi ligyek
tdmogatasa. A Segits Sorrel a helyi tdmogatasi stratégia ernyd programja. Nemzetkozi vallalatként a
cég mikodésének globdlis hatdsai vannak, de minden orszagban a helyi érdekeltségeknek és
céloknak megfelel6en prébalnak mikédni a leanyvallalatok (Gloobal footprint with local mind-set
stratégia).

A program leirasa:

A cég minden évben a sajat szervezés(i vagy a kiemelten szponzoralt fesztivalok sorbdél szarmazod
bevételét egy-egy helyi gy szamara ajanlja fel. Az esélyegyenl6ség biztositdsa érdekében a helyi
varosvezetés ajanlja a szavazasra bocsatott lgyeket, kiilonb6z6 szektorokbodl (kérnyezetvédelem,
szocialis segitség, egészség/sport), és a fesztivalozok szavazzak meg a sér mellé kapott kuponok
segitségével. A bevont lgyek, civil szervezetek kampanyt folytathatnak a szavazatok elnyeréséért. A
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fesztivalokon egy drids installacidéval kbvetik nyomon a szavazas alakulasat, amelynek eredményét a
fesztivalon hirdetik ki.

Innovativitas:

A kozosségek megszélitasanak innovativ mddja, hogy a bevont emberek szérakozdsukkal segithetnek.
Ipardgi szinten a HEINEKEN szervez egyedil ilyen programot és tamogatja sajat sorfesztival
szervezésével a helyi kozosségeket és jétékony célu felajdnlassal a helyi lgyeket. A szavazds
eredményét egy kihelyezett szavazd installacion koévethetik nyomon a fesztivdlozok. A kozosségi
élményt, kozosségi céllal kotik 6ssze, az érintettek maximalis bevondsaval.

Partnerség:

A fesztivaloknak otthont add varosvezetés aktiv részese az ligyek kijelolésének és a szervezeteket
segitik a kampany megszervezésében. A non-profit szervezetek népszerisité (szavazat fundraising)
kampany soran gyljthetnek tdmogatdkat. A helyi rddidban minden szervezetnek lehet6sége van
bemutatkozni és szavazdasra buzditani a fesztivalozokat.

Eredmény, hatas:

A sorfesztivalok szervezése tobbezres tomegeket mozgatott meg helyi szinten (Sopron 4000 f6,
Martfi 1000 f6), akikhez eljutott a program lzenete és a bevont civil szervezetek tevékenysége.

2015-ben a HEINEKEN a Soproni és Martfli sorfesztivalokat, a VOLT fesztivalt, a Campust és az Efott-
ot vonta be a programba, ehhez illeszkedik a tdmogatott
szervezetek szdma: a kampanyban 15 szervezet vett részt,
kozvetlen anyagi tamogatdsban 5 szervezet/intézmény
részesllt. Egy ilyen rendezvény kitlng lathatdsagot nyujt a
helyi tgyeknek és segiti a helyi lakosok érzékenyitését a civil
témak irant. A civil szervezetek életében az egyenként fél-

masfél millié forintos tamogatds pedig egy-egy éves program
megvaldsitasanak koltségét is lefedte.

Ezek a rendezvények a cég részérdl nagy anyagi befektetést igényelnek, amelynek lzleti megtériilése
nem prioritds, és a sorbevétel felajanlasaval nem is mérheté.

Kommunikacio:

e Helyi sajté - helyi Gigyek népszerUsitésének hatékony eszkoze.

e Facebook - markaépités és vallalati kommunikacids csatorna bevonasa.

e Sorfesztival, mint Btl aktivitas - kdzvetlen elérése a fogyasztoknak, érzékenyités szérakozas
kozben.

e Erintetti parbeszéd - relevans ligyek feltérképezése.
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