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Tarsadalmi Befeklelések Dij

dm Kft. — ,Egyiitt egymasért”

A program a MAF Tarsadalmi Befektetések Dij 2016-o0s palyazatan elnyerte a
MAF SENIOR Kiiléndijat.

A program id6tartama: 2010. - 2016. majus
A programra forditott tamogatas a palyazat benyujtasaig:

e Pénzben: 5000 000 forint + AFA

e Természetben: a dm 2011 Ata évente biztosit naptejet az évodanak, 2014-2016 kozott
évente 10 000 fogapolasi csomagot kild ki és 2010 6ta évente 260 csaladnak adomanyoz
pelenkat

e Egyéb koltség: Az Egyltt egymasért programra 2010 6ta 50-100 millid Ft kozotti 6sszeget
koltott a dm

A program el6zményei:

A program elinditdsdhoz irdnymutatdként szolgalt az anyavdllalat CSR stratégidja. Egy 2008-ban
végzett felmérés szerint a megkérdezett vasarldk, a dm munkatdrsai és a sajté képviseldi azt varjak a
dm-t6l, hogy az egészségmegbrzés, a gyermekek egészségtudatossagra vald nevelése teriletén
tevékenykedjen, igy eszerint alakitottak a program elemeit.

A program célja:

Caritas ! Az Egyltt egymasért vallalati felel6sségvallalas
program célja, hogy felkaroljdk azokat a tdrsadalmi
problémadkat, amelyek megoldasdban segitséget
tudnak nyujtani orszdgos hatdkérben a dm profiljahoz
illeszkedden.

A dm tarsadalmi szinten megfogalmazott célkitlizései
kozé tartozik, hogy évente 10 000 gyermek
fogdpolasat segitse a vallalat, 400 6voda ellatasat

biztositsa naptejekkel, 260 hatranyos helyzet(

csaladot tdamogasson fél évre elegend6 pelenkaval és
10 civil szervezetet anyagi forrassal. A programot egy vallalati dnkéntes kezdeményezés is kiséri,
amellyel civil szervezeteket segitenek.
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A program emellett a kisgyermekes csaladok egészségneveléssel térténé szemléletformalasat, a
vasarlok attitlidjének formalasat, érzékenyitését tlzte ki célul. Vdllalati szinten pedig az aktiv
bevonddasra, a pontadomanyozasra kivanta 6sztonozni vdsarléit a dm.

llleszkedés a vallalat tdmogatasi stratégidjaba

ez

segiti a vasarlékat az egészségesebb  életmdd
kialakitadsaban. A programok er6s edukacids jellegének
koszonhetben jatékosan segitik a gyerekek egészséges
életmadra torténd nevelését. A dm tdmogatdsi fokuszaban
a kisgyermekes csaladok allnak, a program f6 célcsoportja is
ez. A vallalat stratégidaja szerint nem pénzbeli, hanem

terméktamogatdst nyujt, emellett a program sajat
szortiment bevonasi lehet&séggel is rendelkezik. A dm

Mosolygé fogacskak Minipolisz kitelepiilés

magyarorszagi kozosségeket, szervezeteket tdmogat, igy a
program ehhez illeszkedden a helyi kozosségeket segiti.

Orszagos bolthdlézatként a helyi kozosségek életének szerves részét alkotja a dm. A programmal
jelen van tobbek kozott évodakban, iskoldkban, hatranyos helyzetl csalddoknal, emellett a véllalat
onkéntesei a civil szervezeteket is segitik munkajukkal.

A program leirasa:
Az dm Egytt egymasért programja 6t nagy teriletet érintd, tobb ldbon allé kezdeményezés.

1. A "Nap gyermekei" program az dvoddsok napvédelmét célozza, a gyermekeket pdlydzat Utjan
vonjak be. A program fédija egy ingyenes melanoma sz(iréssel egybekotott csaladi nap, amelyet UV-
ellendr roadshow egészit ki.

2. Az ,Egyltt a babakért” c. programot a szegény csalddok megsegitésére és tdmogatdsara inditotta
el a dm. A raszorulé csalddokat pelenkaadomannyal segitik.

3. A ,Mosolygd fogacskdak” kezdeményezés kisgyerekek fogapolasara hivja fel a figyelmet, amelyet
helyszini kitelepulés kisért a Minipoliszban.

4. A 2016-ban elinditott , Jotettekkel egy jobb vilagért” c. program soran a vallalat civil szervezeteket
szolitott meg, amellyel helyi projektek megvaldsulasat tdmogatjak.

5. Az ,Egy nap madsokért” esemény az Onkéntes segitségnyujtasrol szél, amelyet a dolgozd
Onkéntesek bevonasaval valdsitanak meg.

Innovativitas:

A program az egészségnevelés témakorére fokuszal, de nem pusztdn terméktdmogatdst nyujt a
célcsoportnak, hanem oktatdi jelleggel, jatékos formaban hivja fel a figyelmet az adott témara, illetve
bevonja a célcsoportot kreativ palydzatok formajaban. A kezdeményezés palydzat utjan aktivizalja a
célcsoportot, a pontadomdnyozassal pedig a vasarldkat. A vallalat mindehhez terméktdmogatast is
biztosit. Emellett a nyilvanossag, a vasarlok és a csalddok téma iranti érzékenységét helyszini
aktivitasokkal névelik. Az UV-ellenér road show a napvédelemre hivja fel a figyelmet a strandokon, a
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dm UV-ellenérei bekenik naptejjel a csaladtagokat, és a bér
védelmével kapcsolatos tanacsokkal Iatjak el 6ket. A napvédelmet
célzé programban a pdlyazé évodak annyi naptejet kaptak, hogy a
nydri id6szakban fedezi a szlikségletiiket, az UV-roadshow-n
ajandékba adott naptej is kdzvetlenil segiti a napvédelmet. Az
iskoldk és ovik edukacids anyagokat is kaptak, on-line jatékos
feladatok kisérik a programot.

Minipolisz kitelepiilés

A Minipolisz gyerekvarosban a gyerekek interaktiv jatékokat jatszhattak, életnagysagu fogtiindérek
segitségével pedig jatékfogakon gyakorolhattak.

Partnerség:

A dm programjait szdmos szakmai partnerrel valdsitja meg. A fogapolas teriletén a dm legutébb az
Unilever Magyarorszag Kft-vel valdsitotta meg a programot és a Minipolisz gyerekvdros, a
napvédelmet célzd programban pedig a L'Oréal Magyarorszag Kft. és a MelanomaMobil voltak a
program szakmai partnerei. A Jétettekkel egy jobb vilagért programban a Magyar Adomanyozoi
Forum m(ikodott kozre. A partnerek szakértéket és/vagy terméktamogatast biztositanak.

A pelenkaadomanyok eljuttatdsdaban a Katolikus Karitdsz volt a dm partnere, az Onkéntes
munkavégzés soran pedig tobb civil szervezettel is kapcsolatba kertlt a vallalat. A szakértGk a
helyszini aktivitdsok soran is segitik a programot, a fogdpolds teriletén a szakmai partner fogdaszati
szlir6buszt biztositott a fédijasnak, a napvédelmi kampanynal bérgyégydsz szakorvos biztositott
ingyenes melanomasz(irést a fédijas ovinak.

A programokrél folyamatosan tadjékoztatjak a vdllalat dolgozéit, korikben is népszerlsitve a
palydzatot. A munkatdrsak helyben, a boltokban népszerisitik a programot, illetve felhivjdk a
figyelmet a palydzati lehet6ségre. A vasarldkat a dm pontadomanyozds formdjaban vonja be a
program tamogatasaba, cserébe a dm a programhoz kothet6 készonbajandékot biztosit. A program
orszagos hatdkord, a palydzatokkal kdzvetlenil is megkeresnek helyi intézményeket, igy a személyes
kapcsolatnak készonhetéen a program sok intézményhez (iskola/évoda/civil szervezet) eljut.

Eredmény, hatas:

A Mosolygd fogacskak programban a legutdbbi palyazat sordn 8000 didkot sikerilt elérnie a dm-nek,
illetve kozvetve a csaladjukat, sziilGket, pedagdgusokat, ezen kivil a dm hirdetési fellletein
taldlkoztak vele a vasarlok. A programelem sordan 10 000 fogapoladsi csomagot kaptak a gyerekek,
amely kozvetlenil segiti a fogak dpoldsat. A Minipoliszban négy hétvégén at alkalmanként kb. 300
gyereket ért el a program, akik a fogdpolasrdl szereztek ismereteket.

A napvédelmi program kapcsan legutobb 289 6vodat sikerlilt elérni, 1542 ovis csoportot, 6sszesen 35
865 gyereket. 24 650 naptejet osztottak ki az évodaknak, 1193 Nap gyermekei puzzle jatékot, és
ovinként 1-1 tdjékoztatd anyagot. A gyerekek és pedagdgusok figyelmét sikerilt felhivni a
napvédelemre.

Az Egyltt a babakért programban 260 csaldd jutott pelenkdhoz, 20 461 900 FT értékben, ez 6500
csomag babylove jumbo pelenkdt jelent. A csalddoknak ez dridsi segitség, hiszen ezt az 6sszeget
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masra csoportosithatjak at a hdaztartasban. A csalddok korében a Katolikus Karitasz végezte az

eredmények felmérését.
Kommunikacio:

e Plakat és brosura a dm Uzletekben - vasarlék tdjékoztatasa.

e Sajat kiadvanyok - active beauty magazin (150 000 példanyszam), dm magazin, express, dm
hirlevél - vasarlok bevondsa, érzékenyitése, pdlyazati felhivas eljuttatasa a célcsoporthoz.

o Televizids megjelenések - TV2 Mokka, RTL Egészségkalauz - célcsoportot elér6 mdsorok,
palyazatra figyelemfelhivas, érzékenyités a témadra.

e Print megjelenések néi magazinokban: HelloBaby, N&k Lapja, Cosmopolitan, Eva magazin,
Meglepetés - célcsoportnal elérést biztositd lapok, palyazati felhivds kozzététele.

e Radidhirdetés - Class FM, Jazzy Radio - palyazati felhivas kozzé tétele.

e On-line PR-cikkek: femina.hu, nlcafe.hu, femcafé.hu - edukdcios jelleggel, érzékenyités a
témadra, nbi célcsoport elérése.

Tovabbi informaciok:

www.dm-drogeriemarkt.hu
www.dm-egyuttegymasert.hu
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