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Tarsadalmi Befektetések Dij

WLEGON
Aegon Magyarorszag Zrt. - Aegon Miivészeti Dij ,,Olvasni jo!”

A program a MAF Tarsadalmi Befektetések Dij 2013-as palyazatan a MAF Leginnovativabb
Tdmogatdi Program Kategdridban és a MAF Az Ev Tdrsadalmi Befektetési Programja Kategdridban
3. helyezést ért el, valamint a MAF Legsikeresebb Partneri Egyiittm(ikédések Kategdridban shortlist
jelolést kapott.

A program id6tartama: 2006 6ta folyamatosan
A programra forditott tamogatas a palyazat benyujtasaig:

e pénz: 200.000.000 Ft

A program el6zményei:

2006-ban megsziint a Magyar Irodalmi Dij, amelyben az Aegon Magyarorszag alapité tag volt. Ekkor
dontott a vallalat vezetése arrdl, hogy o6ndlldan alapit dijat a kortdrs mdvészet, és fokuszaltan az
irodalom tdmogatdsara. Ma mar a legrangosabb hazai szakmai elismerésként tartjdk szamon. Ma,
amikor a kultdra ennyire hijdn van a tamogatdsoknak és az elismeréseknek, az Aegon Magyarorszag
ezzel a j6 példaval igyekszik hozzajarulni a kultira, az értékes irodalom népszersitéséhez. Az alapitd
elkotelezettségét jelzi, hogy az elmult id6szakban sorra szlintek meg kulturalis dijak, az Aegon pedig
ebben a kérnyezetben is ugyanolyan tdmogatasi 6sszeggel all a magyar kultdra mellett.

A program célja:

Az AEGON Mdvészeti Dij kiildetése az irodalom népszer(sitése mellett az ért6 és igényes olvaséva
valas elGsegitése. A megujult Aegon Mlivészeti Dij szlogenje: Olvasni jé! llyen egyszerlen: érdemes és
fontos olvasni. Ugyanilyen fontos, hogy az olvasas 6romforrds legyen. Az iskolai nevelés csak az egyik
pillér és példa a gyerekek el6tt, legalabb ilyen fontos, hogy otthon olvasé emberek, kényvek vegyék
koril a gyerekeket. Igy a dijon keresztiil az alapitd célja az értékes irodalom és az olvasas
népszertsitése. A nettd 3 millié Ft 6sszegl kortars mivészeti dijjal elsGsorban a magyar irodalmi élet
kivaldsagait szeretné a cég elismerni.

llleszkedés a vallalat tamogatasi stratégiajaba:

Az AEGON Magyarorszag Uzleti sikerei egyre inkdbb arra 6sztonzik a céget, hogy tevékenyen vegyen
részt a tarsadalmilag rendkivil fontos és hasznos, am allami tamogatasban kevésbé részesilé
terliletek fejlesztésében. Az AEGON Magyarorszag mar a kezdetekt6l fogva kivette részét e
munkdabdl, hiszen kulturalis, oktatdsi és karitativ tdmogatasaival megel6zte versenytdrsait. Kozel 20
évvel ezelGtt hatarozta meg azokat a f6 irdnyvonalakat, amelyeket azéta is kbvetkezetesen visz végig:
ez az oktatds, a karitativ jellegli segitségnyujtas, valamint a kultura, ezen belll is a kortars
m(ivészetek tdmogatdsa. A harom f6 irdnyvonal mentén felsorakozé tdmogatott mdlvészek,
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szervezetek és intézmények kore természetesen valtozott az id6k folyaman, kovetve a vallalati
struktura, az tzleti célok és a dontéshozdk személyi valtozasait.

A program leirasa:

A dijat él6 magyar ird kaphatja az el6z6 évben megjelent kiemelked6 szépirodalmi teljesitményéért.
2006-2012 kozo6tt a dijra szépirodalommal foglalkozé magazinok, Ujsagok szerkeszt&ségei, Ujsagirok,
kritikusok jelolhettek szerzéket. 2012-t6l a szépirodalmi mivek kiadéi jeldlhetik sajat kiaddsu
konyveik iréit. A jelolések elbiralasat egy hét tagu — utdlag nyilvdnos osszetétell — zs(ri végzi. A dij
odaitélésében az alapitd szdndéka szerint kiemelt szerepe van a szakmaisagnak. Annak érdekében,
hogy a dij valéban a magyar irodalmi élet nivds szakmai kitlintetése legyen a zs(rit az irodalomhoz
ért6, fuggetlen, neves szakemberek (irodalomtorténészek, kritikusok, esztétdk, miuvészek)
részvételével allitja 6ssze. A dijhoz 2006-2012 kozott Tarsdij kapcsolddott, amelyre a dijazott ird jelolt
egy masik m(ivészt, kotelez6en mds muvészeti aghdl.

Innovativitas:

Az alapito - szakmai partnerekkel egylittm(kodve - teljesen Uj koncepcidt hozott létre, nem egy futd
projekthez adott pénziigyi tamogatdst. Ujdonsdg volt 2006-2012 kozott a dij és a Tarsdij
dsszekapcsoldsa, ennek koncepcidja. Ujdonsag az olvasasnépszer(isitési program hozzakapcsolasa a
dijhoz, amely a kortars irdkat segit kdzelebb vinni a kdzépiskolds korosztalyhoz, valamint azokhoz,
akik szeretik a kulturat, de nem feltétlenil olvasnak kortars irdkat. A program a kommunikacié
tekintetében is igyekszik maximdlisan kihaszndlni az Uj technikai lehet6ségeket: youtube, facebook,
stb.

Partnerség:

e Summa Artium és WinCom: szakmai koncepcié Osszeallitasa, jelolési-zslrizési folyamat
koordinalasa, egylttm(ikodések kialakitdsa, kommunikacids anyagok, stb.

e Libri - Lira csoport: kommunikacio

e  PIM: Nyary irodalmi dijak kiadvany tdmogatasa

e  Konyvesblog: szakmai egylittm(ikodés a dijazottra esélyes mlvek kommunikacidja

e Supka Géza Alapitvany: "Te is olvasol, ugye?" olvasasnépszerd(sits palyazat tdmogatasa

e Olvasodliget: "101 Grecsd" - olvasds népszerUsités a Sziget fesztivalon

e Margodfeszt: Aegon irodalmi dijas irdk népszer(sitése

e Matehetsz: Aegon irodalmi dijas ir6 a Matehetsz irodalmi tabordban, a dijhoz kapcsolédd
programok népszerisitése az irodalomtanarok felé

e Budapesti Nemzetkozi Konyvfesztival, Magyar Irodalomtanarok Egyesiilete
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Eredmény, hatas:

Az Aegon Mlvészeti Dij eseményeit folyamatosan kiemelked6en magas média visszhang jellemzi. Az
egyes események utan kb. 150 - 200 publikdcid, interju, vagy valamilyen egyéb hiradds jelenik meg
immadron 8. éve. Reményeink szerint tobb millié az olvasdst, és az értékes irodalmat kedvel6
emberhez jutott el a dij, a dijazott irék, mlvészek hire.

A dij fogadtatdsa, visszhangja, média megjelenései és nem utolsé sorban a kulturalis tAmogatasok
terén betoltott kiemelked6 szerepe azt jelzi, hogy a cég egyértelmien pozitiv irdnyba mozditotta el
az imidzsét, az elismertségét, nemcsak a kultdrat, a mivészeteket kedvel6k kozott, hanem sajat
munkatarsai és (potencidlis) Ugyfelei korében is. Az Ugyfelek fékuszcsoportos beszélgetések
keretében tdbbszor hivatkoztak arra, hogy a cég kulturalis tdmogatdsai szimpatikusak szamukra.
Legaldbb ennyire fontosnak tartjuk azt is, hogy a kollégaink azonosulni tudjanak a tamogatdi
iranyvonalainkkal, céljainkkal. Ezért kifejezetten a munkatarsak szamdra is szerveztiink
beszélgetéseket pl. a dijazott irdkkal, vagy ajandékként adtuk a dijazott konyveket a munkatarsaink
és partnereink részére.

Kommunikacio:

A program kommunikdcidja els6sorban PR eszkdzokkel torténik: sajtétdjékoztatd, sajtékozlemények,
interjuk. A célcsoport az olvasast szeretd nagykdzonség, kiemelten az irodalmi lapok olvasdtabora. Az
elmult évben kezdtiik el hasznalni a k6zosségi médiat (FB, YouTube), ahol irdsos anyagok mellett
videofilmeken keresztil kommunikdlunk. 2013-ban egylttm(ikodést kotottliink a Libri Médiaval,
amelynek keretében a dijazott ir6t és a shortlistes irdkat kiemelten népszerdsitjik a Libri
bolthalézataban és egyéb csatornakon (kilonkiadvanyok, port.hu, kultura.hu, fidelio, stb.)

Informaciok:

e www.aegondij.hu

e www.facebook.com/aegondij
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