SPAR Magyarorszag

Kereskedelmi Kft.

SPAR a tarsadalomért — Hungaricool by SPAR és
Regiok Kincsei programok a partneri
kapcsolatok, a tdmogatas és az edukacio
jegyeben
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Effekt 2030 — A kozdssegi befektetések dij 2022. évi palyazatan a
Jovo gazdasaga kategdridban I. helyezést és Kozonségdijat nyert el.

A PROGRAM IDOTARTAMA:  2019-t6l folyamatosan

A PROGRAM ELOZMENYEL:  Bolygénk helyzetén tul a globalis és a lokalis
trendek is azt mutatjak, hogy a vasarléok
szamara is egyre fontosabbak a
fenntarthatésagi szempontok, valamint a
beszillitéi kor regiondlis mivolta, a
megtermelt termékek magyar, s6t helyi
szarmazasa. A SPAR emiatt hirdette meg e két
— hazai termékeket keresd — programjat.

A PROGRAM CELJA: A programok célkitlizése a hazai termeldk,
vallalkozasok felkarolasa, valamint az Gj
magyar termékinnovaciok tamogatasa révén
tobbek kozott az egészség és jolét megdrzése,
az eléallitott, a fenntarthatdésagot is szem elétt
tartd termékek révén pedig részben a felelés
fogyasztas és termelés elbsegitése, s ezzel
egyutt az éghajlatvaltozas elleni fellépés és a
szarazfoldi 6koszisztéma védelme is.



ILLESZKEDES A VALLALAT
MUKODESEHEZ:

A PROGRAM LEIRASA:

A SPAR Uzletpolitikaja a fenntarthatd
kiskereskedelemre épul. A vallalat alapitasa ota
aktivan segiti a hazai termékek piacra
jutasat, mindig is fontosnak tartotta, hogy a
termékkinalata kialakitasaban kiemelt
szerephez jussanak a magyar termeldk,
gyartok és feldolgozok.

A Régidk Kincsei és a Hungaricool by SPAR
programok tobb alappillérre tamaszkodnak: a
fenntarthatésagot is prioritasként kezeld,
otletes, piacképes termékek tamogatasara, a
magyar gazdaktol torténd vasarlasra, hazai
termékek és alapanyagok beszerzésére, a
rovid szallitasi utvonalra, a szortimentben
domindnsan megjelend zéld/fenntarthaté
termékekre, a kereskedelmi partnerek és a
fogyaszték edukacidjara.

A  Régiok Kincsei keretében  Gydrben,
Hodmezdévasarhelyen, Nyiregyhazan, Pécsen,
Székesfehérvaron és Zalaegerszegen a vallalat
olyan kdézpontokat hoz létre, melyek 50 km-es
hatdsugaraban lévd kis termeldvallalkozasok
kaphatnak egyuttmukddési lehetdséget.

A 2019-ben elindult Hungaricool by SPAR
innovacidés versenyben pedig a cég a
fenntarthatdésagot is prioritasként kezeld,
Otletes, piacképes, hazai termékeket keresett.




KOZOSSEG:

A cég emellett szakmai képzéssel (SPAR
Beszallitéi Akadémia) is tamogatja azon
partnereit, amelyek termékeikkel a Régiok
Kincsei/Hungaricool By SPAR program
keretében kerultek be a valasztékba. Az
Akadémia keretein belul kiulsé mentorok és
kollégak is részt vesznek, az itt
megszerezhetd ismeretek felolelik a
piacismereti tudast, a marketing,
piackutatas, beszerzés, jog, minéségismeret,
logisztika, pénziugy, logisztika, diszpozicio,
beszerzés, és a termékdesign-tervezés
teruletét is.

Az egyszerre megnyilvanulé innovativ-kreativ
és kozdsségi jelleg teszi egyedivé és sikeressé a
programokat. A SPAR az egyre boévuld

fenntarthatosagi termékfejlesztéseket és
szolgaltatasokat mindig a vasarlokkal egyutt
valositja meg, voltaképpen a kell6

informacidkkal felruhdzott fogyaszté a
vallalat legfontosabb ,,partnere”.

Az elsé6 Hungaricool az Agrarmarketing
Centrum szakmai tamogatasaval valésult
meg. A programok tamogatasa soran kiemelt
szerep jutott a médianak is: sok szerkesztéség
kozolte a kezdeményezésekkel kapcsolatos
hireket. A Hungaricool f6 médiapartnere az
RTL Klub Capak kozétt misora. A Régiok
Kincseit regionalis médiakampanyok
tamogattak a nagyobb elérés okan.

A bevont kUlsé partnerek a hazai
élelmiszeripari kis- és kozépvallalkozéi
szektor innovacidés tevékenységét kivantak
0szténozni, elérni hogy a magyar agrarium
nemzetkozi szinten versenyképesebb,
hatékonyabb és eredményesebb legyen.
Segiteni kivantak a tudatos fogyasztéi
magatartast, az egészséges taplalkozas
elterjesztését, a hazai élelmiszertermékek
preferencidjat, valamint erdsiteni a
hagyomanyos és kézmives termékek
ismertségét és kedveltségét.



HATAS:

A SPAR munkavallaléi szamara a vallalat
bels6 kommunikacioés felliletein népszeriisiti
a programokat. A folyamatos dolgozéi
edukacié mellett, rendszeresen beszamol az
aktualis folyamatokrdl, eredményekrdl
kapacitalva ezzel a kollégakat, ha ismernek
olyan terméket, vallalkozast, amely csatlakozni
tudna a programhoz, akkor tajékoztassak ket
a remek lehetéségrdél, tamogassak az
integraciot. Emellett a termékek a vallalat
sajat rendezvényein is bemutatasra
kerulnek.

A SPAR a programok célcsoportjait az
aruhazakban egyedi kihelyezésekkel,
polcokkal, plakatokkal, valamint sajat
médiafelliletei segitségével aktivizalta.

A Hungaricool by SPAR és a Régiok Kincsei
kezdeményezések soran tdbb mint 80 hazai
vallalkozas, magyar gazda kapott lehetdséget,
hogy vallalkozasat fejlessze és piacot talaljon.
Mivel a programok célcsoportjai kozéott a

kreatiyv, innovativ és fenntarthatosagi
szempontokat  figyelembe  vevd  cégek,
termeldk szerepelnek, gy jelent&sen

novekedett a fenntarthato termékek
szortimentje és eladasi volumene. Mar
mindegyik termékcsoportban megtalalhatdak
a vasarlok korében egyre népszerlbb
fenntarthato, kdrnyezettudatos aruk.

2019 ota tébb szaz vallalkozas palyazott a
Hungaricool by SPAR versenyre. A 2021-es
verseny keretében 7 nyertest hirdettek, és a
vallalkozasok gydéztes markai ma mar dsszesen
32 cikkelemmel gyarapitjak az INTERSPAR-ok
kinalatat.

A Régiok Kincsei programban ma 4 regionalis
beszerzési kozpont mukodik, 41 kisvallalkozas,
kistermel6 228 termékével, mely termeékek
indulas ota 145M  FT  bruttdé forgalmat
bonyolitottak.

A forgalmi adatokat vizsgalva kiderul, hogy a
programok altal érintett termeékek
értékesitésének mennyisége folyamatosan né.



A cikkek és a program ismertségét a SPAR
piackutatasi eszkozokkel, kérddivek
segitségével méri. E visszajelzések szintén
pozitiv eredményeket mutatnak, azaz hogy a
fogyasztok korében egyre inkdbb né a projekt
ismertsége. A vallalat emellett az 3altal is
hasznos visszajelzéseket kap a projektrdl, hogy
a programba jelentkezéket mentoralja.

JOVO: A SPAR hosszl tavon akarja folytatni az itt

megnevezett programjait, melyekre a
vallalati alapstratégia részeként tekint. E
kezdemeényezéseket tovabbra is a hazai piaci
viszonyok figyelembevételével, a vasarldi
visszajelzések alapjan, valamint a partnerek
helyzetének elemzésével, veluk valo kbzos
gondolkodast, parbeszédet kovetben tervezi

meg.
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TOVABBI INFORMACIOK:

s https://www.spar.hu/regiokkincsei

» https://hungaricool.hu/



https://www.spar.hu/regiokkincsei
https://hungaricool.hu/

