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Ujrahasznositasi Kisokos — Te tudod, hova dobd?

EINE
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Jo étellel teljes az élet

Effekt 2030 — A kozdsség befektetések dija 2020. évi palyazatan
JOvo gazdasaga kategoriaban lll. helyezést nyert el.

A PROGRAM IDOTARTAMA: 2019. november — napjainkig

A PROGRAM ELOZMENYEI: 2017-ben Eurépéban az egy fére jutd
csomagolasi hulladék mennyisége 173 kg volt,
ami rekordmennyiségnek szamit. A
hulladékkezelés kozos feleldsség, hisz hidaba
hasznalna az élelmiszeripar egyre tébb
Ujrahasznosithaté csomagoldéanyagot, ha azt a
fogyasztok nem tudjak helyesen szelektalni,
nem tudjak, mely anyagok Ujrahasznosithatok,
melyek nem. A fogyasztok fejében sok tévhit él
a szelektiv hulladékgyujtés kapcsan.

A PROGRAM CELJA: A projekt céljai:
« szemléletformalasa és edukalas 2 millio
fogyaszto elérésével
» a Nestlé reputacidjanak javitasa.

Vit melyik
kukaba

rres

gyiijtsiink?




ILLESZKEDES A VALLALAT A cég meggydzédése, hogy csak akkor lehet

MUKODESEHEZ: hosszutavon sikeres, ha nemcsak
részvenyeseik, de az egész tarsadalom szamara
értéket tudnak teremteni. A Nestlé vizidja
szerint semmilyen csomagoldéanyag nem
végezheti hulladéklerakéban vagy szemétkeént,
igy a vilag legnagyobb élelmiszeripari
vallalataként 6k is csatlakoztak azon
torekvéshez, hogy 2025-re minden
csomagolasukat Ujrafeldolgozhatdva vagy
ujrafelhasznalhatova tegyék. Ennek érdekében
a csomagolasfejlesztés mellett kiemelt
figyelmet forditanak dolgozdik, partnereik és
fogyasztoik edukacidjara is. A kiadvany
tokéletesen illeszkedik a Nestlé kornyezeti
fenntarthatdsagi torekvéseibe és egyben
hitelesiti azokat.

A PROGRAM LEIRASA: A HUMUSZ szakmai tdmogatasaval
elkészitették az Ujrahasznositasi Kisokost.

Ebben alaposan, kozérthetéen kozelitik meg a
témat: részletesen targyaljak, hogy az egyes
hulladékfajtakat hova kell dobni, melyek
Ujrahasznosithatok, melyek nem, illetve
hogyan segitenek ebben a csomagolasokon
talalhato jeldlések.

A célkdzdnség a fogyasztok, munkavallalok és
iskolasok voltak.

A célcsoportokat egy 360 fokos
tartalomstratégiaval szoélitottak meg. A
szamukra relevans és hiteles médiumokban
earned és paid tartalmakkal jelentek meg,
Facebook oldalukrdl a programnak dedikalt
nestle.hu/hovadobjam aloldalra terelték 6ket,
valamint létrehoztak a hovadobjam.blog.hu
blogot, ahol tovabb novelték az elkdtelezédést.

A kiadvanyt a Nestlé Hungaria dolgozdéihoz is
eljuttattak és elinditottak a Fenntarthatdsagi
Nagykodvet programjukat. Készitettek egy 45
perces tananyagot a témaban, mely
segitségével nagykoveteik iskolas gyerekeknek
tartottak workshopokat az Ujrahasznositasrol.



KOZOSSEG:

HATAS:

A program soran a HUMUSZ Szovetséggel
mukodtek egyutt. Az NGO zérd-hulladék
életmod teruletén tett erdéfeszitései hitelesitik
céljaikat, szakértelmuk pedig segitett a
szakmailag helytallé tartalmak
megalkotasaban.

A HUMUSZ Szdvetség és a Nestlé Hungaria Kft.
meédiapartnerei (HVG Fenntarthatosagi
kiadvany, Lakaskultura, Gyereklélek, Test és
Lélek) segitettek a program megvaldsitasaban,
népszerdsitésében.

Munkavallaléik bevonasa a program sikerének
egyik kulcstényezgje volt. A WoM erejével
novelni tudtak az Ujrahasznositasi Kisokos
elérését dolgozodik csaladjainak kérében,
nagykoveteik pedig erdsitették és
hitelesitették Uzeneteiket, lehetdséget
nyujtottak tovabbi célcsoportok (altalanos
iskolas gyermekek) elérésére.

A kampannyal 2,35 millio fot értek el, tobb mint
16%-kal meghaladva a kitlzott célokat!

Earned PR: 16 megjelenés, 1850 000 reach
(+23% a tervekhez képest). A legfontosabb zold
és gazdasagi médiumok foglalkoztak a
témaval.

Médiaegyuttmukddések: 395 000 reach

Sajat fellletek: nestlé.hu/hovadobjam aloldal:
7880 PL, fizetett raforditas nélkul! Az olvasok
atlagosan 5:47 percet toltottek el az oldalon.
Hovadobjam.blog.hu: kézel 75 000 PL.

Személyes elérés: A nagykdvet program
részeként 20 munkavallalojuk vett részt
fenntarthatosagi kepzésukon, akik 180
gyereket értek el, a nagykovetek szelektiv
kukakat is hagytak az osztalytermekben,
lehet&séget teremtve a tartés magatartasbeli
valtozasra. A tananyag egy része bekerult az
MDOSZ szerencsi Gyermekek Egészsége
Programjaba, ahol tovabbi 700 gyerek tanult a
szelektiv hulladékgyujtésrol.

Az dnkéntesek képzésére igény merult fel a
gyaraikban is, ezért a nagykovet képzést
mashol is folytatjak.

Az Ujrahasznositasi Kisokos népszerliségére
valo tekintettel a kiadvany angol verziojat
elérhetéve tették mas Nestlé piacok szamara is.



JO6Vo:

TOVABBI INFORMACIOK:

A fenntarthatdsag, kdrnyezetvédelem és
hulladékgazdalkodas a legtdbb vallalat
fenntarthatdsagi programjanak részét képezi.
A Te tudod, hova dobd? program nem a
reputacioépitésre, hanem az edukaciodra
fokuszal, hosszutavu platformot kinal.
Lehetbséget teremt a tartdés magatartas- és
szokasbeli valtozas megteremtésére.

Céljuk, hogy tovabb népszerusitsék a felelds
hulladékgazdalkodas és a szelektiv
hulladékgyujtés fontossagat, ezért a Kisokos
ismertségének ndvelése, valamint a
Fenntarthatdsagi Nagykdvet program
folytatodik. Utdbbira mar buki gyaruk dolgozdi,
és a Széchenyi Istvan Egyetem hallgatdi is
jelentkeztek, igy a kdzeljovében kiterjesztik a
nagykovetek korét.

A tavalyi Kisokos sikerét kdvetden idén dsszel
elkészult a kiadvany masodik része is,ami a
tudatos vasarloi magatartas kialakitasat
célozza. Nem csupan a szelektiv
hulladékgyUjtéssel, de a csomagolasok
szerepével, az élelmiszerpazarlas is foglalkozik.
Szakmai partneruk idén is a HUMUSZ
szOvetség volt. Az Uj kiadvany eldallitasahoz a
Nestlé kereskedelmi partnere, a SPAR is
csatlakozott.

« https://www.nestle.nu/hovadobjam

+ https://hovadobjam.blog.hu/
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