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1. Osszefoglalas
Az adomanyozas kulturaja a transzparencia tiikrében

A Magyar Adomanyozdi Forum megbizasabdl a Capital Research 2006. szeptember
4-18. kozo6tt felmérést végzett a legnagyobb netté arbevétellel rendelkezé 200
magyar vallalat adomanyozasi szokasairdl. A kutatds soran a kdzép-kelet eurdpai
orszagok adomanyozoi szervezeteit tomoritd férumok egylttmikddd halézata a
Ceenergi (Central and Eastern European Network for Responsible Giving — K&zép-
Kelet Eurépai Halézat A Felelés Adomanyozasért) altal kidolgozott sztenderd
kérddivet hasznaltuk, hogy a kutatas eredményei a késébbiekben O6sszevethetéek
legyenek a programban résztvevé orszagokban zajlé hasonl6 felmérésekkel.

Az adomanyozas kérdéskore jelenleg még igen érzékeny pont a magyarorszagi
cégek szamara: a vallalatok 10%-a szolgaltatott csupan érdemi adatot, arrdl, hogy
2005-ben mekkora 06sszeget forditottak adomanyozasra, 90%-uk elzarkdzott
adomanyozasi tevékenységének szamszerilsitésétél, a mas vallalatokkal valé nyilt
O6sszehasonlitastol, vagy pedig egyszerlien nem tudott 6sszeget megadni, hiszen
vagy nem szokott adomanyozni, vagy ilyen iranyl tevékenysége annyira esetleges,
decentralizalt, hogy szervezetileg felkészlletlen az adomanyozasi targyu
informaciészolgaltatasra. Ugy véljik, hogy jelen kutatas nyilvanossagra kerilése is
nagyban hozzajarulhat ahhoz, hogy a vallalatok adomanyozasi tevékenységével
kapcsolatos transzparencia hazankban fejlédésnek induljon, ezaltal a tarsadalmi
felelésségvallalas kulturaja er6sédjon, egyre terjedé normava valjon.

Az adatszolgaltatast kilénbdzd indokokkal megtagadod, illetve a megkeresés eldl
kitéré cégek nagy szama komoly tanulsagokkal jar az adomanyozasi kultdra jelenlegi
hazai allasardl, és jelzi azt is, hogy a magyarorszagi vallalatok tébbségében nincs
igazan felel6se az adomanyozas kérdésének.

Tébben  hivatkoztak az  adatok  Osszegyljtésének  nehézségeéere, igy
megkockaztathatiuk azt a kijelentést is, hogy sok vallalaton belill az
adomanyozasok pontos, 6sszegszeri kovetése sem megoldott, az adomanyok
forintositdsa kifejezett nehézséget jelent, ha nem lehetetlen a cégek nagy része
szamara.

A kutatdsban val6 részvételtdl elzarkdézdé cégek nagy szama arra is felhivia a
figyelmet, hogy az adoméanyozas szerepe és célja a cégek életében nem tisztazott,
és csak nagyon kevés cégnek van kidolgozott koncepcidja, tudatos stratégiaja
és akcioterve a tarsadalmi felelésségvallalas terén.

Magyarorszagon a vallalatok hajlamosak minden automatikusan nem publikus
pénzlgyi adatot egyuttal szenzitiv informacioként is kezelni. Erre utal, hogy a
valaszadasi hajlandésag alacsony volt azon nagyvallalkozasok esetében is, amelyek



vélhetéen rendelkeznek CSR stratégiaval, illetve ezen belll kidolgozott tamogatasi
politikaval.

A valaszadast megtagadok kérllbelll 6téde hivatkozott arra, hogy cégik nem kolt
jotékonykodasra, és nem adomanyoz egyaltalan. A beszélgetések alapjan ugy tlnik,
ezen cégek, egy része valéban nem adomanyoz (példaul azzal az indokkal, hogy ,a
cégen bellli anyagi eréforrasukat teljesen lekété atalakulasok, beruhazasok
folynak”), mas részik viszont kélt adomanyokra, de ugy itélik meg, hogy azok
mértéke elhanyagolhato.

A kutatésban valo részvétel elutasitasat a vallalatok kdzel egytizede azzal indokolta,
hogy nem akarnak ,reklamot” maguknak az adomanyozassal kapcsolatban, hiszen
egy cégeket jotékony célra forditott 6sszegeik alapjan felsorolé listdban valo
szereplés utan még tébben keresnék meg 6ket, hogy pénzt szerezzenek téllk.

Ugyanakkor, mind ezen cégek esetében, mind a kutatdsban vald részvétel eldl
elzarkézd tébbi véllalkozas esetében — ahogy az a cégekkel folytatott
hattérbeszélgetésekbdl kideriilt — a hivatalos valaszoktdl fliggetlenll az elutasitas
mogo6tt leginkabb a cég imidzsének féltése huzédik meg: egy rangsorolason
alapuld listan a cégek tdbbsége vagy az élbolyban akar szerepelni, vagy inkabb
sehogy. Es mivel sajat adomanyozéi tevékenységilk volumenét a legtébben
szerénynek érzik, inkabb kitérnek az ezzel kapcsolatos adatszolgaltatas eldl (az
adatok vallalaton bellli rendelkezésre alldsanak nehézségeit mar nem is emlitve). Ez
kilébnésen annak fényében lehet furcsa, hogy adomanyozasuk, tarsadalmi
szerepvallalasuk egyik célja nyilvanvaléan a vallalat imidzsének javitasa. Naivitas
lenne ugyanakkor azt gondolni, hogy a vallalatok az altaluk végzett tarsadalmi célu
aktivitasokat nem kommunikaljak célcsoportjaik felé. Csakhogy a cégek nagy része a
CSR tevékenység kuldnlegességére, szinvonalara, hatdsaira, érintettjeinek szamara
helyezi a kommunikacidos hangsulyt, mig 06sszegszeriiségében jobbnak latjak
-homalyban” tartani azt.

A nagyobb cégek esetében, ahol vallalaton bellil kiemelten foglalkoznak az
adomanyozassal, leginkabb a cég adomanyozasi tevékenységéhez kapcsolodo
kommunikacié kézben tartasa jelent meg motivacioként, azaz a kapcsolédo
stratégiai céloknak megfeleléen igyekeznek a lehetd legjobban kihasznalni a cég
jotékonysagi tevékenységét, fliggetlenlll annak dsszegszeriségétdl.

Az elzark6zas hattérben meghiz6dd motivacié gyakran a mas cégekkel valo
6sszehasonlitas elkeriilése, azaz amig nem tudjak mennyit ad a tébbi cég (a
versenytarsak) nem adnak ki adatokat, mert nem vdéllalhatnak olyan szituaciot,
amiben véllalatuk esetleg egy keveésbé elbkel6 helyre kerll az dsszedllitott listaban.
Ez utébbi bizonytalansagon valdszinlleg valtoztatni tud az idei els6 adomanyozéi
ranglista megjelenése azzal, hogy a kdvetkezd évben jobban kalkulalhaté lesz az
egyes cégek szamara, hogy milyen pozicibban vannak a hasonlé vallalatokhoz
képest.

Eppen ez utébbi miatt fontos megjegyezniink, hogy mindegyik kutatasunkban
kooperativan résztvevd cég azzal, hogy az orszagban az elsék kdzétt vallaltak, hogy



céglk megjelenjen egy a vallalatokat adomanyozasaik alapjan bemutato
felmérésben, nagyban hozzajarulnak Magyarorszagon a  tarsadalmi
felelésségvallalas kulturdjanak fejlédéséhez, vagyis ahhoz, hogy nyilvanossagot
kapjon, ezaltal normava valjon és igy er6sédjon a felelés és atlathatdé vallalati
tarsadalmi szerepvallalas.

Adomanyozai lista

A kutatasban szereplé minden adat, amely a cégek adomanyozasi
tevékenységének volumenére és megoszlasara vonatkozik, az érintett
vallalatok megkeresésiinkre nyujtott sajat adatszolgaltatasan alapul,
dokumentalt médon. Kutatdintézetiinknek értelemszeriien sem lehetdsége,
sem felhatalmazasa nincs az 6nként szolgaltatott vallalati adatok tartalmanak
ellenérzésére.

Az érdemi adatszolgaltatast nyujté 23 cég 2005-ben dsszességében tdbb, mint 3
milliard forintot koltétt adomanyozasra, hozzatennénk, hogy ennek harmadat,
kordlbelll 1 milliard forintot a kélt allami cég adomanyai teszik ki a Szerencsejaték
Zrt. 623 milié forintot, a Magyar Posta Zrt. 400 millié forintot koltétt jétékony célra
2005-ben. A nem allami cégek adomanyainakk abszolut nagysagat tekintve a listat a
MOL Nyrt vezeti, majd Alcoa Kéfém Kift. és két telekommunikacios cég, az Ericsson
Magyarorszag Kft és a Pannon GSM Zrt. kévetkezik, majd a Chinoin Zrt.

Az adézas el6tti eredményhez viszonyitott arany szerinti sorrendet a Coca Cola
Beverages Kft vezeti, 6t kdvetik sorban: az Ericsson Magyarorszag Kft., a Philip
Morris Kft., a Vodafone Magyarorszag Zrt., az IKR Zrt., a GlaxoSmithKline Kft., a
System Consulting Rt., az Alcoa Kéfém Kft. Egy szazalék alatti az ad6zas el6tti
eredményikhdz viszonyitva a 2005-6s adomanyozasaik 0sszértéke a kévetkezd hét
cégnek: Matrai Erémi Rt., Gallicoop Rt.,, Pannon GSM Zrt., Hungarotabak-
Tobaccoland Rt., National Instruments Kft., MOL Nyrt., Alpine Kft.

A tamogatasok kilénb6z6 tipusait vizsgalva a legszembet(inébb, hogy az
adomanyoz6k a pénzbeli adomanyozds formajat hasznaljdk a legnagyobb
mértékben, a cégek altal adott 6sszes adomany tébb mint négy6tddét ilyen formaban
nyujtottak 2005-ben kizarélag az adomanyozas pénzbeli formajat valasztotta 2005-
ben az allami tulajdont Szerencsejaték Zrt., a MOL Nyrt., a Philip Morris Kft., a
System Consulting Rt., és a Hungarotabak-Tobaccoland Rt. Az idébeli vagy
szolgaltatason  keresztlli tamogatas a legkevésbé jellemzé6 a cégek
adomanyozasaiban, ezek a teljes jotékony célokra forditott 6sszegnek minddssze
3%-at teszik ki, a természetbeni adomanyok aranya az 6sszes tamogatasban 15%, a
valaszadé cégek kbzel kétharmada adakozott ilyen médon.



2. A kutatas hattere és célja

A Magyar Adomanyoz6i Férum a Capital Research Piackutatdé Intézettel
egyUttmikédve idén elsd alkalommal publikalja a 2005. évre vonatkoz6 adomanyozéi
listat , illetve a lista alapjan tébb kategoriaban atadja a TOP CORPORATE
PHILANTROPIST dijat. Az adomanyozéi lista dsszeallitdsdanak valamint a TOP
CORPORATE PHILANTROPIST atadasanak célja, az adomanyozasi szokasokra
vonatkoz6 adatok 6sszehasonlitasan és publikalasan keresztll a felelds és atlathaté
vallalati tarsadalmi szerepvallalas nyilvanossaganak erdsitése, a felelds tarsadalmi
szerepvallalas népszerisitése, illetve az erre legnagyobb hangsulyt fektetd vallalatok
tevékenységének elismerése és példaként valé bemutatasa.

Jelen kutatasi beszamolonk a 2006. szeptember 4-18. kdzdtt végzett telefonos
adatfelvétel eredményeit Oleli fel. Az adatfelvétel soran tébb, mint kétszaz
magyarorszagi céget kerestink meg, a 200 nettd arbevétel szerint legnagyobb
vallalkozas listajat alapul véve. Mivel az adatfelvétel célja egy olyan lista Iétrehozasa
volt, amelyben a vallalatok adomanyozéi tevékenysége O6sszemérhetd, igy a nem
kdzvetlenll pénzben megjelené adomanyok esetében is arra kértiik a cégeket, hogy
pénzben fejezzék ki ezek értékét: Az adatfelvétel soran a kbzép-kelet eurdpai
orszagok adomanyozoi szervezeteit tomoritd férumok egyittmikddd halézata a
Ceenergi (Central and Eastern European Network for Responsible Giving — K&zép-
Kelet Eurdpai Hal6zat A Felelés Adomanyozasért) altal kidolgozott sztenderd
kérdbivet hasznaltuk, ennek megfeleléen tehat a 2005-ben adomanyokra forditott
O6sszegekre az alabbi bontasban kérdeztlnk ra:

e pénz adomany: amely minden olyan jétékony- vagy kdzcélra nyujtott pénzbeli
tamogatas, melyet a vallalat kdzvetlenll vagy a vdllalat altal létrehozott
alapitvanyon keresztil ad. A pénzigyi adomany szarmazhat a cég
koltségvetésébdl, kiegészitve a dolgozéi altal tett felajanlasokbdl stb.;

e természetbeni adomany: j6tékony- vagy kdzcélra nyujtott termékek, eszkdzok,
javak, anyagok, ajandékok stb. 6sszértéke, amely becslésekor arra kértik a
valaszaddkat, hogy a valddi kéltségekhez leginkdabb kdézelitd 6sszegszeri
megjelblést hasznaljak;

e idébeli vagy szolgaltatdson keresztlil valdé tamogatas: amely konzultaciot,
know-how atadast, specidlis szolgaltatdsok (jogi, pénzigyi, kbnyvelési,
kdényvvizsgalati, marketing) igénybevételét, eszkdzdk, berendezések ingyenes
hasznalatat jelenti. Ide tartozott tovabba az énkéntes munka is, azaz amikor a
tamogat6 cég alkalmazottjai munkaidejét engedi at a tamogatottnak (de csak
abban az esetben, ha annak koéltségét valamilyen modszer vagy kdényvelési
szisztéma szerint nyilvantartjak);




e szponzoracid: olyan kiadas melynek kdzvetlen célja a vallalat részére reklam
lehet6ség biztositasa

Megjegyeznénk, hogy a dij odaitélése, és igy a hozzd kapcsolédé kutatas
elsésorban az adomanyozasra fokuszal, a szponzoracid6 nem része a dij
meghatarozasanak alapjaul szolgalé eljarasnak, az ilyen célra elkdltétt 6sszegre
azért kérdeztiink ra, hogy a szponzoralasra koltétt 6sszeg vildgosan elkilondljon az
adomanyoktdl, és igy az adatok dsszevethetbek legyenek.



3. A kutatas modszertana

Az adatfelvétel standard kérddivvel, kérdezdbiztosok segitségével, telefonon
keresztll tértént. Mivel az egyes cégek adomanyozasainak felméréséhez olyan
adatok szikségesek, amelyek 0Osszegylijtése iddigényes, az adatfelvétel két
lépésben tortént. Az adatgy(ijtés elsé fazisdban a kétszaz netté arbevétel szerint
legnagyobb cég listdjat alapulvéve kutattuk fel az adott vallalkozasnal
adomanyozassal foglalkozd, a kérdésben illetékes, kompetens személyeket, majd
velik egyeztettik az adomanyozashoz kapcsolédd kérdéseink sorat. A tényleges
adatfelvételre, a valaszok vagy elutasitasok begyjtésére csak ezutan — a masodik
|épésben — keriilhetett sor. A kutatas terepmunkaja 2006. szeptember 4-18-an zajlott
le.

Utmutatoé a tanulmanyban szereplé dbrak olvasdsdhoz:
Abrainkon leggyakrabban a megkérdezettek vélaszainak megoszIlasat (%) illetve a — jellemzéen 6tfoku
— skalak atlagait mutatjuk.

Az abrakon feltlintettlik az egyes csoportok (pl. nék és férfiak) valaszai k6z6tt mutatkozo statisztikailag
szignifikans kulénbségeket:

J (Az abra tipusatol fiigg6en) az adat pirosra szinezésével vagy fehér kérrel jeldljik az
atlagosnal magasabb értékeket.

J (Az abra tipusatol fliggben) az adat kékre szinezésével vagy fekete korrel jeldljik az
atlagosnal alacsonyabb értékeket.

J A piros nyilak azt mutatjak, ha egy-egy valtoz6 mentén tendenciaszerii névekedés vagy
csOkkenés tapasztalhato.



4. Informacionyujtas az adomanyozasi szokasokrol

A kutatas soran megkeresett 214 magyarorszagi vallalkozasbo6l mindéssze 23 adott
valaszt szamunkra arr6l, hogy 2005-ben mekkora Osszeget forditottak
adomanyozasra. A megkeresett vallalkozasok kététdde egyértelmiien elutasitotta a
kutatasban val6 részvételt. A fennmaradé cégek tdbbsége (a teljes minta fele) pedig
egyaltalan nem foglalkozott érdemben a kutatassal. Ez utobbi cégek egy része (a
telies minta egy tizede) ugyan az adatgydijtés elsé fazisaig egyittmikoédé volt, tehat
széban vallalta a kérdések megvalaszolasat, azonban a konkrét adatfelvételhez
szlkséges pontos informacidkat kés6bb mar nem adtdk meg. A megkeresésiinkre
érdemben nem reagalé vallalkozasok esetében jellemzéen a valaszadas
megtagadasanak indokat az adott vezetd ,elérhetetlensége” jelentette, de sokszor
mar az ,adomany” szé mint téma hallatan elutasitottak barmiféle érdemi
kommunikaciét, amely leginkabb arra utal, hogy az adomanyozas témakédre a
magyarorszagi cégek nagyon kis hanyadaban egészséges része a vallalati
kultaranak. Osszességében a valaszt kiildnbdzé indokokkal megtagadok, illetve a
megkeresés eldl kitérék nagy szama azt is jelzi, hogy a cégek tébbségében nincs
igazan felelése a kérdésnek. A kisebb cégeknél altaldban az ligyvezeté hataskdérébe
tartozik a cég j6tékonysagi tevékenysége is a tdbbi pénzligyi déntéshez hasonléan, a
nagyobb cégeknél a marketingért felelés alkalmazottak, példaul egy marketing-
asszisztens, vagy a ,pénzigyesek” foglalkoznak ezekkel.

Tdbben hivatkoztak még az adatok 6sszegyijtésének nehézségére, vagy az ahhoz
szikséges emberi er6forrds hianyara a kerdéiv kitdltését megtagadd cégek kdzal, igy
megkockaztathatjuk azt a Kkijelentést is, hogy sok vallalkozasban a céges
adomanyozasok pontos, O6sszegszerl kbvetése sem megoldott. Ez a probléma
ugyanakkor mas, hasonlé témaju nemzetkdzi kutatasokban is megjelenik, a CECP
(Comittee to Encourage Corporate Philanthropy, a legnagyobb amerikai cégeket
tdmoritd, vallalati jotékonykodast tAmogatd szervezet) altal az Egyesiilt Allamokban
folytatott hasonlé kutatds, a Corporate Giving Standard (CGS) egyik érdekes
megallapitasa éppen az volt, hogy éppen a cégek adomanyozasat vildgosan definialt
kategoriakra bontd, azt a raforditott 6sszegek nagysaga alapjan vizsgalé adatgydijtési
folyamat kellett ahhoz, hogy cégek sora a kordbban nem pontosan kdvetett
adomanyozasaikat is fel tudja mérni (ugyan a kutatasban amerikai kdzpontu
hatalmas multinacionalis cégek esetében az éves bevételek nagysagrendje mas,
mint a hazai vallalkozasokndl, érdemes megjegyezni, hogy a CECP 2005-6s
tanulmanydban emlitett példaban egy, a Forbes magazin 500-as listajan szerepld
cég Osszességében 20 millié dollar értékii addig nem szédmolt adomanyozast
Jedezett fel” a CGS megvalaszolasa soran).



A kutatasban valo részvételtél elzarkdzd cégek nagy szama masrészt arra hivja fel a
figyelmet, hogy az adomanyozas szerepe és célja a cégek életében nem tisztazott,
és csak nagyon kevés cégnek van kidolgozott koncepcidja és stratégiaja a tarsadalmi
felel6sségvallalas terén. Ugyanakkor a valaszadasi hajlandésag — legalabb is ami az
Osszegszerlséget illeti — meglepéen alacsony volt azon nagyvallalkozasok esetében
is, amelyek sajat CSR stratégidval, adomanyozasaikat kezelé alapitvannyal
rendelkeznek. Ugy tlnik az adomanyozas kérdéskdre igen érzékeny pont a
magyarorszagi cégek szamara, ezert érdemes pontosan megvizsgalnunk milyen
indokokkal utasitottak el a megkeresett cégek hogy barmiféle adatot, informaciot
adjanak az elmult évben j6tékony célokra kéltétt 6sszegekkel kapcsolatban.

Informacidnyujtas az adomanyozasi szokasokrol

valaszolt
10%

megtagadta a
valaszadast

41%

49%
nem reagalt érdemben
a megkeresésre

N=teljes minta

A valaszadast megtagadok korllbelll 6téde hivatkozott arra, hogy cégik nem kolt
jotékonykodasra, és nem adomanyoz egyaltalan. A beszélgetések alapjan ugy tanik,
ezen cégek, egy része azért nem adomanyoz — legaldbb is ezzel indokolja
adomanyozasi passzivitasat —, mert a cégen belll olyan atalakulasok, beruhazasok
folynak, amelyek minden anyagi er6forrasukat lekétik, igy adomanyozasra nem
tudnak kdélteni. Mas részik viszont kdlt adomanyokra, de ugy itélik meg, hogy azok
mértéke elhanyagolhato.

A nem adomanyozé cégek kdzott fontos megemliteni, hogy azok a cégek, amelyek
egy multinacionalis illetve egy nagy magyarorszagi ceg leanyvallalatai, sokszor
hivatkoztak arra, hogy énalldan nem adomanyoznak, vagy nem adomanyozhatnak,
mivel az anyacég dont arr6l, hogy milyen célra kélt ezen a téren. Az adatgyUjtés
soran a kérdGivinkben hasznélt definici6 szerint a kuilféldi anyavallalat altal



Magyarorszagra juttatott adomanyok is beleszdmitanddak az adott cég jotékony célu
kéltéseibe, igy valészinlleg inkabb az adatok 6sszegyljtésének nehézsége illetve az
adatok nyilvanossagra hozasanak elkertlése lehet az érvelés mogot.

A hivatalos visszautasitas indoka a legtébbszér az volt, hogy az altalunk kért adatok
nem publikusak — esetleg ,felsévezetéi dontés értelmében” nem adhatbéak ki az
informaciok (ebbe a kategériaba tartozik a valaszadast megtagadd cégek valamivel
tébb, mint kétdtdéde). De nagyon sok esetben (a visszautasitasok negyedében)
csupan annyit kézéltek, hogy nem kivannak részt venni a kutatasban.

A kutatasban valo részvétel elutasitasat a vallalatok kézel egytizede indokolta azzal,
hogy nem akarnak ,reklamot” maguknak az adomanyozassal kapcsolatban, mert
attél tartanak, hogy ha szerepelnének a cégeket jotékony célra forditott 6sszegeik
alapjan felsorol6 listdban, nagyon sokan keresnék meg 6ket késdbb, hogy pénzt
szerezzenek t6lUk (ahogy az tébb beszélgetésben is szinte szd szerint
megismétlédétt: egy ilyen megjelenés hatasara ,huszszor annyian” hivnak ket az
amugy is nehezen leszerelhet§é adomanygydjték, ami ellehetetlenitené a napi
feladataik elvégzését).

Végul megemlitenénk még, hogy a valaszadas megtagadasat az esetek 6%-ban a
megkeresett cégek képviseldi azzal indokoltak, hogy allaspontjuk szerint a vallalati
adomanyozas mérésére a pénz nem megfelel6 eszkbz. Az ezt az érvelést valaszto
cégek jellemzéen inkdbb olyan nagyobb vallalatok, amelyek a tarsadalmi
felelésségvallalas terén feltehetdleg kidolgozott stratégiaval rendelkeznek, és
alkalmazzak is az adomanyozas olyan formait, mint a természetbeni, idébeli vagy
szolgaltatason keresztil valé tamogatas (,Ezlton szeretnénk tisztelettel tajékoztatni,
hogy cégiink nem szeretne részt venni a felmérésben. Corporate Social Investment
politikank szerint nem mindig a pénzben nyujtott tamogatas a leghatékonyabb
eszkéz, és céglnk a tamogatasok toébbféle, pénzben sok esetben nem mérheté
formajat alkalmazza.”). Ugyanakkor, mind ezen cégek esetében, mind a kutatasban
vald részvétel elél elzark6z6 tébbi vallalat esetében — ahogy az a cégekkel folytatott
hattérbeszélgetésekbdl kideriilt — a hivatalos valaszoktél fliggetlentl az elutasitas
mdgott leginkdbb a cég imidzsének féltése huzddik meg.



Informaciodnyujtas elutasitasanak indokai

nem adomanyoznak

nem adnak ki ilyen
19%

adatokat
43%

9% nem akarnak
reklamot ilyen téren

adomanyozas pénzben 6%
nem mérhetd ° 24%

nem kivannak résztvenni a
N=valaszadast megtagadok, 88 kutatasban

A nagyobb cégek esetében, ahol vallalaton bellil kiemelten foglalkoznak az
adomanyozassal leginkabb a cég adomanyozasi tevékenységéhez kapcsolodo
kommunikacié kézben tartasa jelent meg motivacioként, azaz a kapcsolédo
stratégiai céloknak megfeleléen igyekeznek a lehetd legjobban kihasznalni a cég
jotékonysagi tevékenységét. Kutatasunktol figgetlen tapasztalat, hogy a cégek nagy
része elbszeretettel helyezi a kommunikaciés hangsulyt CSR tevékenysége
kildnlegességének, magas szinvonaldnak, szerteagazé hatasainak PR
szempontjaira, mig ezek Osszegszeriségét tébbnyire jobbnak latjak ,homalyban”
tartani. Ahogy egy elutasitdé levélben finoman megfogalmaztadk: ,A szabalyaink
értelmében csak egyes programokra vonatkozo adatok hozhatok nyilvanossagra,
csoport szintd, illetve dsszefoglalo adatok nem, igy a kutatas kérdéseire relevans
valaszt nem tudunk adni.” Egy masik vallalat esetében a szébeli megbeszélés soran
egyértelmiiben fogalmaztak: elmondték, hogy nincs szikségik kilén reklamra az
adomanyozas terén, mert amennyiben szikségik van ra megfeleléen tudjak
kommunikalni a cég jotékony célu tevékenységeit.

A visszautasitas nagyon fontos — szintén az imidzs-féltéshez kapcsolédd — hattérben
meghlzéd6 motivacioja a mas cégekkel valé 6sszehasonlitas elkeriilése, amely
Osszefligg azzal is, hogy van egyfajta bizonytalansag abban is, hogy mekkora a
Jarsadalom altal elvart” céges jotékonykodas mértéke. Egy, a megkeresésinkre
reagalé e-mail nagyon jol illusztralja ezt: ,Készénettel vettiik megtisztelé kéréslket,
amely az X Zrt. adomanyozasi szokasait kutatja [...] Ebben az évben azonban még
nem kivanunk élni a felkinalt lehetéséggel, de a kés6bbiekben szivesen vesszik a
kbvetkez6 évi kiadvannyal kapcsolatos megkeresést.”. Emellett tdbb esetben



konkrétan el is mondtak, hogy nem adhatnak meg olyan adatokat a cégeikrél,
amelyek a tébbi céggel 6sszehasonlitva nagyon kevésnek tlinne, vagy nem
biztositana el6kel6 helyet a vallalat szamara a listaban. Ez utdbbi bizonytalansag
valészindleg nagyban valtozni fog az idei els6 adomanyozo6i adatsor megjelenése
utén, hiszen igy a kévetkez6kben mar jobban kalkulalhaté lesz az egyes cégek
szamara, hogy milyen pozicidban vannak a versenytarsakhoz, hasonlé nagysagu
cégekhez képest.



5. Adomanyozdi lista

A kutatasban szereplé minden adat, amely a cégek adomanyozasi
tevékenységének volumenére és megoszlasara vonatkozik, az érintett
vallalatok megkeresésiinkre nyujtott sajat adatszolgaltatasan alapul,
dokumentalt médon. Kutatdintézetiinknek értelemszeriien sem lehetdsége,
sem felhatalmazasa nincs az 6nként szolgaltatott vallalati adatok tartalmanak
ellenérzésére.

Az adomanyozasaikkal kapcsolatos kérdéseinkre valaszol6 cégek dontd tdbbsége
magantulajdonban |évé vaéllalkozas, kivétel ez alél a Magyar Posta Zrt. és a
Szerencsejaték Zrt., amelyek 100%-0s allami tulajdonban vannak, ezen kivil kis
mértékl allami tulajdon van a Matrai Erém( Rt.-ben, illetve a MOL Magyar Olaj és
Gazipari Nyrt.-ben. Az adomanyozasaikrol nyilatkozé cégek tdbbsége nemzetkdzi
szinten mikddd vallalat (valamivel tdbb, mint a valaszadék haromnegyede ebbe a
kategoriaba tartozik), fennmaradd cégek mind orszagos, azaz Magyarorszag minden
tobb mint fele orszagos szinten, mig hét cég csak Magyarorszag egyes régidiban
adomanyoz. Ez utdbbi csoportba tartozik az Alpine Kft., a Denso Kft., a Matrai Erémi
Rt., a National Instruments Kft., a Philip Morris Magyarorszag Kft., a Porsche
Hungaria Kft. és a System Consulting Rt.

A 23 cég 2005-ben 6sszességében kbézel 3 milliard forintot kéltdétt adomanyozasra,
ugyanakkor ennek harmadat, kérllbelll 1 milliard forintot a kélt allami cég adomanyai
teszik ki a Szerencsejaték Zrt. 623 milié forintot, a Magyar Posta Zrt. 400 millié
forintot koltétt jotékony célra 2005-ben. A nem &llami tulajdonu cégek sorat a MOL
Nyrt. vezeti (460m Ft), masodik helyen az aluminiumfeldolgozassal foglalkozd Alcoa
Kéfém Kft. all: 2005-ben 321 milli¢ forintot koéltdttek jotékony célokra. Ezutan két
telekommunikacios cég kovetkezik, az Ericsson Magyarorszag Kft (200m Ft), a
Pannon GSM Zrt. (192m Ft), majd 6ket kdveti a Chinoin Zrt. (132m Ft) és a Vodafone
Magyarorszag Zrt. (89,7m Ft).



Az 0Osszegek abszolut nagysagan tul fontos megvizsgalni a 2005-ben
adomanyozasra koltott O6sszegek addzas elétti eredményhez, illetve a nettd
arbevételhez viszonyitott aranyat is'. Erdemes megjegyezni példaul, hogy a Coca
Cola Beverages Kft. j6tékony célra 42,6m forintot kolt6tt (szponzoracio nélkil) 2005-
ben, igy a huszonegy magantulajdonu cégbdl a 12. helyen allnak a kéltések
nagysagat tekintve, ugyanakkor ez az 6sszeg addzas el6tti eredményik kdzel 13%-t
teszi ki, amely a legmagasabb arany — csak az allami tulajdonu Szerencsejaték Zrt.
adomanyozasainak aranya magasabb valamivel (13,5%). Ugyanakkor ebben a
viszonyitasban az 0sszeg nagysagat tekintve vezet6 MOL Nyrt. joval hatrébbl az
utolsé elétti helyre kertl, mivel az adomanyozasaik 0,17%-t teszik ki addzas el6tti
eredményiknek, a szintén jelentés adomanyozott 6sszeggel szereplé Pannon GSM
Zrt. ado6zas el6tti eredményének 0,45 szazalékpontos aranyaval a 13. helyen
szerepel.

Az adomanyozasok és a netté arbevétel aranyaban az Ericsson Magyarorszag Kift.
all az els6 helyen, 6k nettd arbevételik 0,56 szazalékat koéltik jétékony célokra, 6t
koveti a System Consulting Zrt. (0,237%) és az Alcoa Koéfém Kft. (0,162%).
Tizenharom cég esetében a 2005-6s adomanyozasra koéltdétt 6sszeg nem haladja
meg a 2005-re vonatkozo nettd arbevételik 0,1%-t.

" A cégek addzas elétti eredményeire illetve netté arbevételeire vonatkozé adatokat az ECOSTAT
kdzlései alapjan szamoltuk. Nem hozzak nyilvanossagra ad6zas elétti eredményiket, igy nem
kiszamithaté a Chinoin Zrt., a Denso Kift., a Porsche Hungaria Kft. és a Penny-Market Kft.
adomanyainak ad6zas el6tti eredményikhdz viszonyitott aranya.



Az egyes cégek altal 2005-ben tamogatasokra forditott 6sszeg

Millié forint
Adomany és
Adomany szponzoracio
egyutt

1. | MOL Magyar Olaj és Gazipari Rt. 460,0 -
2. | Alcoa Koéfém Kift. 321,0 357,1
3. | Ericsson Magyarorszag Kft. 200,0 220,0
4. | Pannon GSM Tavkoézlési Zrt. 192,0 -
5. | Chinoin Gyoégyszer és Vegyészeti Termékek Gyara Zrt. 132,0 -
6. | Vodafone Magyarorszag Mobil Tavkoziési Zrt. 89,7 100,0
7. | Matrai Erémii Rt. 85,0 98,0
8. | Philip Morris Magyarorszag Cigaretta Kereskedelmi Kift. 70,0 -
9. | Porsche Hungaria Kereskedelmi Kft. 60,0 180,0
10. | Auchan Magyarorszag Kereskedelmi és Szolgaltaté Kift. 55,0 -
11. | System Consulting Befektetési, Fejlesztési és Ker. Rt. 54,0 114,0
12. | Coca Cola Beverages Uditéital Gyarté (Magyarorszag) Kift. 42,6 79,1
13. | GlaxoSmithKline Kift. 30,0 -
14. | Denso Gyarté Magyarorszag Kit. 10,0 -
15. | IKR Termelésfejlesztési és Kereskedelmi Zrt. 9,0 9,0
16. | Accor-Pannonia Hotels Szallodalizemelteté Zrt. 8,2 20,4
17. | Gallicoop Pulykafeldolgozoé Rt. 4.6 -
18. | National Instruments Europe Kit. 4,5 5,8
19. | Alpine Eurdpai Elektronikai Ipari Kft. 0,6 0,8
20. | Penny-Market Kereskedelmi Kift 0,3 0,4
21. | Hungarotabak-Tobaccoland Rt. 0,2 -



Az egyes cégek altal 2005-ben tamogatasokra forditott 6sszeg
— allami tulajdonu cégek —

Millié forint
Adomany és
Adomany szponzoracioé
egyitt
Szerencsejaték Zrt. 623,0 919,0
Magyar Posta Zrt. 400,0 -




A 2005-ben adomanyozasra forditott 6sszeg
az adozas elotti eredmeény aranyaban
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A 2005-ben adomanyozasra forditott 0sszeg
a netto arbevétel aranyaban
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A tamogatasok kulénbézd tipusait vizsgalva a legszembetiinébb, hogy az
adomanyozok a pénzbeli adomanyi format hasznéljak a legnagyobb mértékben, a
cégek altal adott 6sszes adomany tébb mint négy6tdédét ilyen formaban nyujtottak
2005-ben, a kérdésre vélaszolé cégek kdzlul egyedll az Alpine Kft. nem adott
pénzbeli adomanyt az elmult évben. Csak a pénzbeli adomanyok nagysagat
vizsgalva a cégek sorrendje’ nem valtozik jelentés mértékben az 6sszes adomany
értékébdl képzett sorrendhez viszonyitva. Kizarélag az adomanyozas pénzbeli
formajat valasztotta 2005-ben a MOL Nyrt., a Szerencsejaték Zrt., a Philip Morris Kift.,
a System Consulting Zrt., és a Hungarotabak-Tobaccoland Zrt.

Az id6beli vagy szolgéltatason keresztlli tAmogatas a legkevésbé jellemzé a cégek
adomanyozasaiban, ezek a teljes jotékony célokra forditott 6sszegnek minddssze
2%-at teszik ki. Osszességében minddssze négy cég adomanyozott ebben a
formaban, a Pannon GSM Zrt. (50 milli6 forint értékben), a Matrai Eréma Zrt. (5 millié
forint értékben) a Coca-Cola Beverages Kft. (1 millié forint értékben) és a Penny-
Market Kift. (0,1 millié forint értékben).

A természetbeni adomanyok értékének aranya az 6sszes adomany 12%-a, a
valaszadd cégek kozel kétharmada adakozott ilyen modon. A legnagyobb ardnyban
az Alcoa Kéfém Kift. adott természetbeni tamogatast az elmult évben (98,5m Ft),
kdzel ugyanannyit, mint pénzben. Egymillié forint alatti a természetben nydujtott
tamogatas négy cég, a Vodafone Zrt., az Alpine Kft., a National Instruments Kft., és a
Penny-Market Kft. esetében. Az Alcoa Koéfém Kft-n kivll kiemelt jelentéségl a
természetbeni adomanyok szerepe a Pannon GSM Zrt-nél is, hiszen esetikben is a
pénzadomanyokkal megkdzelitbleg azonos aranyban nydjtanak tamogatést
természetbeni adomanyokon keresztll. A legmagasabb ardnyban az dsszes jotékony
célu koltésben a Coca-Cola Beverages Kft.-nél szerepel a természetbeni adomany,
2005-6s adomanyozéasaik tébb, mint négytizedét (43%) adtak ilyen médon. Ezen
kivil érdemes megjegyeznink még, hogy az Alpine Kft. 2005-ben minden
adomanyozasat ebben a formaban nyujtotta

% Az egyes adomanyozasi formak szerinti felsorolasban a Chinoin Zrt, a GlaxoSmithKline Kit, illetve a
Mol Nyrt. nem szerepel, mert csupan az évente jétékony célra elkdlthetd keretértékrél nyilatkoztak
szdmunkra, az adomanyozasaik tipusairdl nem adtak meg részletes informacidkat.
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Adomanyozasra forditott 6sszeg
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6. Melléklet

Szponzoraciora forditott 6sszeg
2005.
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Tamogato tevékenységek dsszegei és fajtai 2005-ben (millio Ft)

Téamogatésokj fajtai

omsoragio | Csak rormben | ldobel
sszesen adomany Pénzadom. | Szponz. adoményok \;Zlgn)gzgct);%. Egyéb
Accor-Pannonia Hotels Szallodatzemeltetd Zrt. 20,4 8,2 7,2 12,2 1,0
Alcoa Kéfém Kit. 357,1 321,0 113,9 36,0 98,5 108,6
Alpine Eurépai Elektronikai Ipari Kft. 0,8 0,6 0,2 0,6
Auchan Magyarorszag Kereskedelmi és Szolgaltat6 Kift. 55,0 50,0 5,0
Chinoin Gydgyszer és Vegyészeti Termékek Gyéra Zrt. 132,0
Coca Cola Beverages Uditéital Gyarté (Magyarorszag) Kit. 79,1 42,6 23,3 36,5 18,3 1,0
Denso Gyarté Magyarorszag Kift. 10,0 8,0 2,0
Ericsson Magyarorszag Kift. 220,0 200,0 180,0 20,0 20,0
Gallicoop Pulykafeldolgozé Rt. 4,6 4,6
GlaxoSmithKline Gydgyszer-és Egészségvédelmi Termékek Kift. 30,0
Hungarotabak-Tobaccoland Rt. 0,2 0,2
IKR Termelésfejlesztési és Kereskedelmi Zrt. 57,0 9,0 3,0 48,0
Magyar Posta Zrt. 400,0 310,0 90,0
Matrai Eré6m Rt. 98,0 85,0 79,0 13,0 1,0 5,0
MOL Magyar Olaj és Gazipari Rt. 460,0 460,0
National Instruments Europe Kift. 5,8 4,5 3,9 1,3 0,6
Pannon GSM Tavkozlési Zrt. 192,0 192,0 72,0 70 50,0
Penny-Market Kereskedelmi Kft 0,4 0,3 0,1 0,1 0,1 0,1
Philip Morris Magyarorszdg Cigaretta Kereskedelmi Kit. 70,0 70,0
Porsche Hungaria Kereskedelmi Kft. 180,0 60,0 50,0 120,0 10,0
System Consulting Befektetési, Fejlesztési és Ker. Rt. 114,0 54,0 54,0 60,0
Szerencsejaték Zrt. 919,0 623,0 623,0 296,0
Vodafone Magyarorszag Mobil Tavkozlési Zrt. 100,7 89,7 89,0 11,0 0,7




