Tarsadalmi Befektetések Médiamonitor
2016.

Reiter Viktor, vezeto elemzo



MAGYAR
ADOMANYODZOI
’ o . o -

A Magyar Adomanyozo6i Forum és az IMEDIA Kft. k6zos projektként tavaly inditottak Tarsadalmi
Befektetések Médiamonitor kutatasukat. A félévente, illetve évente megjelen6 médiaelemzés a hazai
nagyvallalatok CSR-megjelenéseit szemlézi és vizsgalja.

2016-ban a 100 vizsgalt cég 6sszesen 234 000 alkalommal jelent meg a figyelt médiaforrasokban,
ebbodl tobb mint 3 200 CSR-tematikajua hirt azonositottunk. Atlagosan tehat a CSR megjelenések a
corporate és brand tartalmak 1,39 szazalékat teszik ki.

A CSR-tartalmak Osszesitett, sulyozatlan reklamegyenérteke csaknem 340 millio forint, elérése 180 millio fo.

Az év soran a legtobb CSR-tartalom a TESCO-hoz és a SPAR-hoz kapcsolhato (ezek a vallalatok
csaknem 300-as cikkszammal szerepeltek). A SPAR kommunikacioja magaba foglalja az
élelmiszergyiijtéseket, az aruhazak kérnyezettudatos fejlesztését, jotekonysagi borarverést, és a Spar
Maraton tarsadalmi tizeneteit. A TESCO megjelenéseinek tobbsege az élelmiszerpazarlas elleni harcnak,
illetve az adomanygyujtéseknek koszonhetd.
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A szamokat vizsgalva alapvetoen két megallapitas teheto.
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A hazai CSR-napirend fejletlen és esetleges, egy-egy programhoz vagy rendezvényhez kdthetok a
magasabb megjelenésszamok. A napirend szezonalitasa nem lathato, ez alol esetleg a karacsonyi
jotékonysagi-szezon jelent kivételt, de ez sem hoz éves szinten kimagasld szamokat. Emellett latnunk
kell, hogy egy-egy dijatado vagy konferencia meég mindig gyakran felilmulja akar a legnépszertbb
programok és kezdeményezek eléréesét.

A CSR-napirend éves szinten novekedést mutat, de az még nem tudhato, hogy egyedi valtozasrol,
vagy trendszerii novekedésrol van szo. Ez a kdvetkezo években valik majd egyértelmivé.

A két félév utan egyértelmuen latszanak a vallalatok tevékenységi kore és CSR-kezdeményezéseik
milyensége kozti korrelaciok. Az FMCG vallaltok szocialis iigyekkel (adomanygyujtés), illetve
egészséges életmoddal foglalkoznak; a jarmi- és gépipari cégek fenntarthatosaggal (legfokepp
hulladékgazdalkodassal, karosanyagkibocsatassal és zéldenergiaval) és innovacioval kapcsolatos
projekteket inditanak. Az energetikai cégek fenntarthatosagba, a technolégia szektor innovacioba,
mig a gyogyszeripar egészségliigyi kezdeményezésekbe fektet.



Relevans megjelenések részesedése
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A 13. hét rekordja a ALDI, Auchan, Lidl, Penny Market, SPAR és Tesco kdzds élelmiszergyujtésenek
kdszonhetd, az év vége elotti csucspontok pedig a karacsonyi adomanygyjtési szezon miatt latszanak. A 40.
héten a MAF konferenciat latjuk. Eves szinten nem lathatd a megjelenések szezonalitasa, egy-egy program
viszi a hatan a napirendet.
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Legaktivabb vallalatok CSR megjelenésszama
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FMCG Technoldgia Jarm(-, gépipar Vegy-, gyogyszeripar Energetika Egyéb EpitSipar
3267 1130 981 266 75 496 285 34
CSR éltaldban 142 62 38 4 17 13 8 0
Fenntarthat6séag 741 198 96 78 0 227 131 11
Kozosségek 102 57 16 4 0 5 20 0
Innovécio 476 15 292 95 2 56 16 0
Egészségligy 159 23 71 13 19 14 7 12
Szocialis Ggyek 811 568 109 20 3 48 61 2
Oktatas 251 53 123 8 9 40 16 2
Ifjisag, csalad 52 13 21 10 5 1 0 2
Média, kultura 45 17 22 3 0 2 0 1
Egészséges életmod 190 111 33 4 18 2 22 0
Katasztréfa-elharitas 59 0 1 1 0 57 0 0
Kutatés-fejlesztés 188 1 124 24 2 30 3 4
Egyéb 51 12 35 2 0 1 1 0
FMCG Technoldgia Jarm(-, gépipar Vegy-, gyogyszeripar Energetika Egyéb EpitSipar
3267 1130 981 266 75 496 285 34
CSR éltaldban 142 5% 4% 2% 23% 3% 3% 0%
Fenntarthatoséag 741 18% 10% 29% 0% 46% 46% 32%
Kozosségek 102 5% 2% 2% 0% 1% 7% 0%
Innovacio 476 1% 30% 36% 3% 11% 6% 0%
Egészségligy 159 2% 7% 5% 25% 3% 2% 35%
Szocialis Ugyek 811 50% 11% 8% 4% 10% 21% 6%
Oktatas 251 5% 13% 3% 12% 8% 6% 6%
Ifjisag, csalad 52 1% 2% 4% 7% 0% 0% 6%
Média, kultura 45 2% 2% 1% 0% 0% 0% 3%
Egészséges életmdd 790 10% 3% 2% 24% 0% 8% 0%
Katasztrofa-elharitas 59 0% 0% 0% 0% 11% 0% 0%
Kutatas-fejlesztés 188 0% 13% 9% 3% 6% 1% 12%
Egyéb 51 1% 4% 1% 0% 0% 0% 0%
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Legaktivabb médiaforrasok
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MODSZERTAN

Magyar Adomanyozoi Forum és IMEDIA Kft. kozos projekt:
Tarsadalmi Befektetések Médiamonitor

Minta: a hazai 100 legnagyobb vallalat, illetve 10 bank és 10 biztosito, a Figyeld el6z6 évi TOP200-as listaja alapjan

A vizsgalt idészak: 2016.

A vizsgalt médiumok: az IMEDIA altal figyelt minden médium (orszagos sajto, regionalis sajto, online, radio, tv)

Az adatgyiijtés modja:

Az elemzés csak a nem fizetett cikkeket vizsgalja.

A céglista Osszes talalata kézzel szlrve, relevans cikkek értékelése
Mennyiségi szempontok: cég, iparag, datum, forras, forrastipus
MinGségi szempontok: CSR-tertlet, polaritas, becsilt AVE és OTS



