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1. Osszefoglalas

A Magyar Adomanyozoéi Férum megbizasabdl a Capital Research 2007. augusztus
1. és oktéber 5. kozott idén masodjara végzett felmérést a magyar vallalatok
adomanyozasi szokdasairol. Az idei minta alapjaul az elmult 3 évben a legnagyobb
nettd arbevétel - pénzugyi szektor esetén nyereség - alapjan Osszedllitott és
nyilvanossagra hozott listak 1-200. helyén szerepl6é Magyarorszagon muikodé
vallalatok szolgaltak, ami igy Osszesen egy 287 vallalatbdl allo kumulalt listat
eredményezett. A kutatas soran a kozép-kelet eurdpai orszagok adomanyozdi
szervezeteit tomorité forumok egyuttmikoédd halézata, a Ceenergi (Central and
Eastern European Network for Responsible Giving) altal kidolgozott standard
kérdbivet hasznaltuk, hogy a kutatas eredményei a késébbiekben Osszevethetbek
legyenek a programban résztvevd orszagokban zajlé hasonlo felmérésekkel.

A kutatasban szereplé6 minden adat, amely a cégek adomanyozasi
tevékenységének volumenére és megoszlasara vonatkozik, az érintett
vallalatok megkeresésiinkre nyujtott sajat adatszolgaltatasan alapul,
dokumentalt médon. Kutatéintézetiinknek értelemszeriien sem lehetdsége,
sem felhatalmazasa nincs az onként szolgaltatott vallalati adatok tartalmanak
ellenérzésére.

Adatszolgaltatasi és eqylittmiikodési hajlandésag

Osszevetve az el6z6 évvel, bar nem szignifikansan, de az érdemi valaszadasi
hajlandésag némileg nétt: 2006-ban 214 megkeresett cégbdl 23, mig 2007-ben 287
megkeresett cégbdl 37 adott érdemi valaszt, vagyis az adatszolgaltatasi készség
10,7%-rdl 12,8%-ra emelkedett, ami azt jelenti, hogy tavalyhoz képest 12%-kal javult
a valaszadasi hajlandosag. Mindezzel egyutt az adatszolgaltatasi arany tovabbra is
alacsonynak mondhato.

Még ha érdemi adattal nem is szolgaltak, azzal, hogy a kutatasban legalabb
egyuttmdkodtek, valamivel tobben jelezték pozitiv attitidjeiket az adomanyozas
témaja irant. A kutatas soran megkeresett 287 magyarorszagi vallalkozasbol 45 volt
egyuttmikodé (16%). Kézulik 37-an (12,8%) szolgaltattak érdemi adatot arrdl, hogy
2006-ban mekkora 6sszeget forditottak adomanyozasra, a tdbbiek tresen hagytak a
kérdbiv ezen részét, mas kérdésekre valaszoltak.'

' Két cég, bar kitoltotte a kérdbivet, nem jarult hozza az adatok nyilvanossagra hozasahoz, ezért a rajuk
vonatkozo adatok csak az dsszesitésekben szerepelnek.




2007-ben a felkérd levélben kildén hangsulyt fektettlink arra, hogy akkor is szamitunk
a vallalat egyuttmikodésére, ha érdemi adatot nem tud szolgaltatni, igy a
részlegesen kitoltott kerddivek azt jelzik, hogy van a cégeknek egy olyan kore,
amelyik adatot ugyan nem tud vagy nem kivan szolgaltatni, mégis fontosnak tartja
jelezni, hogy szamara is elismert cél a tarsadalmi szerepvallalas ugye. A
megkeresett vallalkozasok fele ugyanakkor egyértelmlien elutasitotta a kutatasban
valé részvételt, 6tdde pedig nem is foglalkozott érdemben megkereséstlinkkel..

Vélhetben még éveknek kell eltelnie ahhoz, hogy a vallalatok vallaljak adomanyozdi
tevékenységuket a nyilvanossag elétt, és egy megkozelitéleg teljes adomanyozoi
lista készulhessen a magyarorszagi cégekrdl. Tegylk hozza: ehhez az is szlkséges,
hogy a vallalatok ténylegesen rendelkezzenek adomanyozasi tevékenységgel.

Abszolut adomanyozasi rangsor

A 37 érdemi valasszal szolgalé cég az el6z6 lezart évben (2006) dsszességében
tébb mint 4,9 milliard forintot koltott adomanyozasra, ennek tizedét, korulbeldl 0,5
milliard forintot az &llami tulajdonban 1év6 cégek adomanyai teszik Kki.
Elemzésiinkben a doéntéen allami tulajdonu cégek adomanyozasi tevékenységét
klon kezeljuk. A nem allami tulajdonu cégek sorat idén a Magyar Telekom vezeti az
adomanyozas volumene szempontjabdl, masodik helyen a MOL Nyrt. all, harmadik
helyen pedig a Kereskedelmi és Hitelbank Nyrt. all.

A listan szereplé kevés allami cég kozul els6 a Magyar Posta Zrt., masodik az
Allami Autépalya Kezelé 2Zrt., harmadik helyezett pedig az Orszagos
Villamostavvezeték Zrt.

Adomanyozasi aranyszamok

Az Osszegek abszolut nagysagan tul fontos megvizsgalni a 2006-ban
adomanyozasra koltott Osszegek addzas elbtti eredményhez, illetve a nettd
arbevételhez viszonyitott relativ mértékét, aranyat is.

Az adomanyozasok és a netté arbevétel aranyaban a Kereskedelmi és Hitelbank
Nyrt. all az els6 helyen, 6k netté arbevételik 0,3877%-at koltotték jotékony célokra.
Oket kdveti a a Holcim Hungaria Kft. (0,3666%), és az Ericsson Magyarorszag
Kft. (0,359%).

Adozas elbtti eredményének 2,4874%-at forditotta adomanyozasra, igy a nem
allami cégek listajan elsé helyen szerepel a Kereskedelmi és Hitelbank Nyrt., amit
a Holcim Hungaria Kft. kovet 2,3468%-kal, majd az Alcoa-Kofém Kft. kovetkezik
1,8599%-kal. Az allami cégek esetében a Magyar Posta all az els6 helyen 8,135%-



kal, masodikon pedig az Orszagos Villamostavvezeték Zrt. helyezkedik el
4,2685%-kal.

Adomanyok tipusai

Az adomanyozok tovabbra is a pénzbeli adomanyi format hasznaljak a legnagyobb
meértékben, a cégek altal adott 6sszes adomany kozel kilenctizedét ekként nyujtottak
2006-ban. Csak a pénzbeli adomanyok nagysagat vizsgalva, a cégek sorrendje nem
valtozik jelentés mértékben az Osszes adomany értékébdl képzett sorrendhez
viszonyitva.

A természetbeni adomanyok értékének aranya idén az dsszes adomany 5%-a. A
legnagyobb aranyban az Alcoa-Kofém Kft. adott természetbeni tdmogatast az
elmult évben, masodik helyen az Avon Cosmetics Hungary Kft. all, a harmadik
helyezett a UPC Magyarorszag Telekommunikacios Kift. lett.

Az idbbeli vagy szolgaltatason keresztili tamogatasok az 6sszes adomany 2%-at
tették ki. Osszességében mindéssze 6t cég adomanyozott ebben a formaban,
legtobbet a Pannon GSM Zrt., masodik helyen a Pantel (HTCC Csoportra
vonatkozé adatok) all, 6ket pedig a Matrai Erémui Zrt. koveti.

Adomanyozasi dontések szempontjai

A vallalatok beszamol6i alapjan az adomanyozasok elbiralasanak legfontosabb
szempontja, hogy a tdmogatasi kérelem egybeessen a cég altal tAmogatott terllettel.
Sokan hangsulyoztak annak fontossagat, hogy a tamogatandd szervezet jogi,
pénzugyi, adminisztrativ feltételeknek megfeleljen, szakmailag megbizhaté legyen,
célcsoportja egybeessen a vallalat célcsoportjaval. Tovabba az adott Ggy tarsadalmi
tamogatottsaga is relevans szempont a dontéshozatal folyaman.



Szervezeti hattér és az adomanyozas kulturaja

Az adomanyozas kérdéskore meg mindig igen érzékeny pont a magyarorszagi cégek
szamara: a megkeresett cégek jelentdés tobbsége elzarkdézott adomanyozasi
tevékenységének szamszerUsitésétdl. Ennek hatterében tobb ok allhat. A cégek egy
része velhetbéen egyszerlen nem tud Osszeget megadni, hiszen vagy nem szokott
adomanyozni, vagy ilyen iranyu tevékenysége annyira esetleges, decentralizalt, hogy
szervezetileg felkésziletlen az adomanyozasi targyu informacidszolgaltatasra. De
felételezhetjlik, jelen van a mas vallalatokkal valdé nyilt dsszehasonlitastol vald
aggodalom is a vallalatok korében.

Mindazonaltal az el6z6 évinél némileg magasabb valaszadasi arany, illetve az
érdemben nem valaszolék aranyanak csokkenése azt mutatja, hogy elindult
egyfajta nyitds az adomanyozasi tevékenységgel kapcsolatos transzparencia
iranyaba. Ugy véljik, hogy a 2006-os kutatas nyilvanossagra keriilése, valamint a
dijak kiosztasa is hozzajarulhatott ehhez a valtozashoz, és a tovabbiakban is sokat
tehet a tarsadalmi felelésségvallalas kulturajanak er6sddése érdekében.

A 2007-es adatok tanusaga szerint tovabbra is megallja a helyét az a megallapitas,
hogy a magyarorszagi vallalatok tdbbségében nincs igazan felelése az adomanyozas
kérdésének, valamint sok vallalkozasban a céges adomanyozasok pontos,
O0sszegszerl kdvetése sem megoldott.

Természetesen a vallalatokban él egyfajta ,spontan 6vatossag” is. A tavalyi évhez
hasonléan 2007-ben is megfigyelhetd volt, hogy Magyarorszagon a vallalatok
hajlamosak minden automatikusan nem publikus pénzlgyi adatot egyuttal szenzitiv
informacioként is kezelni. Erre utal, hogy a valaszadasi hajlandésag alacsony volt
azon nagyvallalatok esetében is, amelyek tudomasunk szerint rendelkeznek CSR
stratégiaval, illetve ezen belll kidolgozott tamogatasi politikaval.

A valaszadast megtagadodk idén is korulbelll 6tdde hivatkozott arra, hogy céguk nem
kolt jotékonykodasra, és egyaltalan nem adomanyoz. A beszélgetések alapjan ugy
tinik, ezen cégek egy része valdbban nem adomanyoz (amit példaul a jelen
gazdasagi helyzettel, vagy a cégen beluli atalakulasokkal magyaraznak), mas részuk
viszont kolt adomanyokra, de ugy itélik meg, hogy azok mértéke elhanyagolhatd.

Ugyanakkor, mind ezen cégek esetében, mind a kutatasban vald részvétel elél
elzark6zo tobbi vallalat esetében a hivatalos valaszoktdl figgetlenll az elutasitas
mogott leginkabb a cég imidzsének féltése huzédhat meg: egy rangsorolason alapuld
listan a cégek tobbsége vagy az élbolyban akar szerepelni, vagy inkabb sehogy. Sok
cég sajat adomanyozadi tevékenységének volumenét szerénynek érzi, és inkabb kitér
az ezzel kapcsolatos adatszolgaltatas elél. A kutatas felkéré levelében és a telefonos
follow-up soran igyekeztink ezt a hatast csokkenteni, de természetesen teljesen
kivédeni nem lehet.



Bizakodasra adhat okot, hogy valaszadodink kozul sokan emlitették, hogy épp
jelenleg van kialakitas alatt a cég adomanyozasi stratégiaja. Természetesen ez lehet
egy elegans kibuvé is a valaszadas aldl, mégis okunk van feltételezni, hogy

terjeddben van az adomanyozasi tevékenység stratégiaba szervezése a
magyarorszagi vallalatok korében is.



2. A kutatas hattere és célja

A Magyar Adomanyozéi Forum 2007-ben immaron masodik alkalommal publikalja a
megel6zd évre vonatkozé adomanyozai listat, illetve a lista alapjan tobb kategdriaban
atadja a Legkiemelkedébb Uzleti Adomanyozo dijat. A kutatasban a Foérum
egyuttmikodé partnere a Capital Research Piackutatd Intézet. Az adomanyozoi lista
dsszedllitasanak valamint a Legkiemelkeddbb Uzleti Adomanyozoéi dij atadasanak
célla, hogy a \vallalatok adomanyozéi tevékenységének bemutatasaval,
elismerésével és a lehetd legszélesebb korl publikalasaval hozzajaruljon az Uzleti
szektor tarsadalmi szerepvallalasanak erdsitéséhez.

Jelen kutatasi beszamolonk a 2007. augusztus 1. — oktdber 5. kozott végzett
adatfelvétel eredményeit dleli fel. Az adatfelvétel soran 287 magyarorszagi céget
kerestink meg, a Magyar Adomanyozoi Férum altal rendelkezésunkre bocsatott lista
alapjan, amely az elmult 3 évben a legnagyobb nettdé arbevétel - pénzugyi szektor
esetén nyereseg - alapjan osszeallitott és nyilvanossagra hozott listak 1-200. helyén
szerepl6é magyar vallalatokat tartalmazta. Mivel az adatfelvétel célja egy olyan lista
létrehozasa volt, amelyben a vallalatok adomanyozdi tevékenysége osszemeérhet6,
igy a nem kozvetlenul pénzben megjelend adomanyok esetében is arra kértuk a
cégeket, hogy pénzben fejezzék ki ezek értékét. Az adatfelvétel soran a kozép-kelet
europai orszagok adomanyozéi szervezeteit tomorité férumok egyuttmikodéd
hal6zata a Ceenergi (Central and Eastern European Network for Responsible Giving
— Kozép-Kelet Eurdpai Halozat A Felelés Adomanyozasért) altal kidolgozott standard
kérdbivet hasznaltuk, ennek megfeleléen tehat a 2006-ban adomanyokra forditott
Osszegekre az alabbi bontasban kérdeztunk ra:

e pénzadomany: amely minden olyan jotékony- vagy kozcélra nyujtott pénzbeli
tamogatas, melyet a vallalat kozvetlenul vagy a vallalat altal Iétrehozott
alapitvanyon keresztul ad. A pénzigyi adomany szarmazhat a cég
koltségvetésébdl, kiegészitve a dolgozaoi altal tett felajanlasokbdl stb.;

o természetbeni adomany: jotékony- vagy kdzcélra nyujtott termékek, eszkdzok,
javak, anyagok, ajandékok stb. Osszértéke, amely becslésekor arra kértlk a
valaszaddkat, hogy a valodi koltségekhez leginkabb kozelité dsszegszeri
megjeldlést hasznaljak;

e idébeli vagy szolgaltatason keresztul valéo tamogatas: amely konzultaciot,
know-how atadast, specialis szolgaltatasok (jogi, pénzigyi, koényvelési,
konyvvizsgalati, marketing) igénybevételét, eszk6zok, berendezések ingyenes
hasznalatat jelenti. Ide tartozott tovabba az dnkéntes munka is, azaz amikor a
tamogatd cég alkalmazottjai munkaidejét engedi at a tamogatottnak (de csak




abban az esetben, ha annak koltségét valamilyen modszer vagy konyvelési
szisztéma szerint nyilvantartjak);

e szponzoracid: olyan kiadas melynek kozvetlen célja a vallalat részére reklam
lehet6ség biztositasa

Megjegyezzuk, hogy a dij odaitélése, és igy a hozza kapcsoldédd kutatas elsésorban
az adomanyozasra fokuszal, a szponzoracié nem része a dij meghatarozasanak
alapjaul szolgald eljarasnak, az ilyen célra elkoltott 6sszegre azért kérdeztink ra,
hogy a szponzoralasra koltott 6sszeg vilagosan elkulonuljon az adomanyoktdl, és igy
az adatok 0sszevethet6ek legyenek.



3. A kutatas modszertana

Az adatfelvétel standard kérdGivvel, onkitoltéssel tortént. Mivel az egyes cégek
adomanyozasainak felméréséhez olyan adatok szlikségesek, amelyek
Osszegyljtése id6igényes, az adatfelvétel két Iépésben zajlott. Az adatgydjtés soran
a Magyar Adomanyozoi Férum altal rendelkezésunkre bocsatott — 287 ceéget
tartalmazé - lista alapjan kutattuk fel az adott vallalkozasnal adomanyozassal
foglalkozé, a kérdésben illetékes, kompetens személyeket, majd elklldtik szamukra
a kérdbivet, melyet a résztvev6k maguk toltottek ki, és e-mailen visszajuttattak
kutatéintézetliinknek. Az adatfelvétel 2007. augusztus 1. — oktéber 5-e kdzott zajlott
le.

Utmutaté a tanulméanyban szerepl6 &brak olvasdséhoz:

Abréinkon leggyakrabban a megkérdezettek valaszainak megoszlésat (%) illetve a — jellemzéen
oOtfoku — skalak atlagait mutatjuk.

Az abrakon feltlintettiik az egyes csoportok (pl. n6k és férfiak) valaszai k6zo6tt mutatkozo statisztikailag
szignifikans kiilénbségeket:

o (Az abra tipusatdl fiiggben) az adat pirosra szinezésével vagy fehér kérrel jelbljiik az
atlagosnal magasabb értékeket.

. (Az abra tipusatdl fliggéen) az adat kékre szinezésével vagy fekete korrel jeldljik az
atlagosnal alacsonyabb értékeket.

. A piros nyilak azt mutatiak, ha egy-egy valtoz6 mentén tendenciaszerii névekedés vagy
csOkkenés tapasztalhato.
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4. Informacioényujtas az adomanyozasi szokasokrol

A kutatas soran megkeresett 287 magyarorszagi vallalatbdl 45 juttatta vissza
legalabb részben kitoltve a kérdbivet, kozuluk 37 szolgaltatott adatot arrdl, hogy
2006-ban mekkora 6sszeget forditott adomanyozasra, a tdbbiek Uresen hagytak a
kérdbiv ezen részét. (Két cég, bar kitdltotte a kérdbivet, nem jarult hozza az adatok
nyilvanossagra hozasahoz, ezért a rajuk vonatkozé adatok csak az 0sszesitésekben
szerepelnek.)

Tavaly az adatfelvétel soran 214 céget kerestink fel, koézuluk 23 valaszolt
kérdbivinkre, igy a valaszadasi arany 10,7% volt szemben az idei 12,8%-kal (az
érdemi adatokat nem tartalmazoé, de visszakuldott kérddivekkel egyutt 16%) ami
ugyan Kkis valtozas, mégis bizakodasra adhat okot. Az el6z6 évinél némileg
magasabb valaszadasi arany, illetve az érdemben nem valaszolok aranyanak
csOkkenése azt mutatja, hogy elindult egyfajta nyitds az adomanyozasi
tevékenységgel kapcsolatos transzparencia iranyaba.

A valaszmegtagadas indokai

A valaszadast megtagaddk korulbelll 6tode hivatkozott arra, hasonléan a tavalyi
adatokhoz, hogy céguk nem kolt jotékonykodasra, és egyaltalan nem adomanyoz. A
visszautasitas indokaként nagyon sok esetben (a visszautasitasok harmadaban)
csupan annyit kozoltek, hogy nem kivannak részt venni a kutatasban, mig a
valaszaddk negyede allitotta, hogy nincs ideje az adatok 6sszegylijtésére. Sokan
hivatkoztak arra, hogy jelen gazdasagi helyzetben nincs médjuk az adomanyozasra,
illetve azt is tobben emlitették, hogy jelenleg kialakitas alatt van a cég stratégigja a
tarsadalmi felel6sségvallalast illetéen. Mig tavaly a valaszaddk tdbb mint kététdde
mondta, hogy az adomanyozas adatok nem publikusak, idén mindéssze 6%
hivatkozott erre. Ugyanakkor nagyobb aranyban voltak azok, akiktdl konkrét indok
nem érkezett.

Kutatoként természetesen nehéz a szamok mogé latni, valészinlileg mégsem jarunk
messze az igazsagtol, ha azt feltételezziik, hogy ezek az indoklasok gyakran csak
urugyként szolgalnak, az elzark6zasnak mas tényleges oka van. Feltételezhetjuk,
hogy nem ritkdn az elutasitasok hatterében a cég imidzsének féltése all — egy
rangsorolason alapuld listan a cégek tobbsége vagy az élbolyban akar szerepelni,
vagy inkabb sehogy.
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Mégis kinek a terilete?

Kevesebb problémat okozott idén a vezetbk ,elérhetetlensége”, az esetek nagy
részében eljutottunk az illetékesekhez — ennek eredménye az elutasitasok latszélag
magasabb aranya is. (Tavaly szamos cégnél a ,célszemélyt” sem sikerllt megtalalni,
igy a ,nem valaszol” kategoria vitte a primet) Az ,adomanyozas” sz6 is kevésbé
hatott riasztonak, amit tulajdonithatunk annak, hogy tobben hallottak mar a
kezdeményezeésrél.

Mindezen pozitiv valtozasok ellenére, tovabbra is megallla a helyét az a
megallapitas, hogy a cégek tdbbségében nincs igazan felelése az adomanyozas
kérdésének. A kisebb cégeknél altalaban az Ugyvezeté hataskoérébe tartozik a cég
j6tékonysagi tevékenysége is a tdbbi pénzigyi dontéshez hasonldéan, a nagyobb
cégeknél a marketingért, PR-ért felel6s alkalmazottak, a HR-esek vagy a gazdasagi,
pénzugyi osztaly munkatarsai foglalkoznak ezekkel.

Mivel idén is tdbben hivatkoztak még az adatok Osszegyljtésének nehézségére,
vagy az ahhoz szikséges emberi eréforras hianyara a kérddiv kitoltését megtagadd
cégek kozul, igy tovabbra is ugy tlnik, hogy sok vallalkozasban a céges
adomanyozasok pontos, 0Osszegszerl kovetése nem megoldott. Ezuttal is
megallapithatjuk, hogy nagyon kevés cégnek van Kkidolgozott koncepcidja és
stratégiaja a tarsadalmi felelésségvallalas terén — még a legnagyobbak kozott is.
Bizakodasra adhat mégis okot, hogy valaszaddink kozul sokan emlitették, hogy épp
jelenleg van kialakitas alatt a cég adomanyozasi stratégiaja. Természetesen ez lehet
egy elegans kibuvo is a valaszadas aldl, mégis okunk van feltételezni, hogy
teriedbben van az adomanyozasi tevékenység stratégiaba szervezése a
magyarorszagi vallalatok korében is.
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4 ”

Informacidnyujtas az adomanyozasi
szokasokrol
2005/2006
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0% 20% 40% 60% 80% 100%
Mvalaszolt B megtagadta a valaszadast
[Madatfelvétel lezarasig nem kaptunk valaszt Bcég nem talalhatd, 6sszeolvadt

N=teljes minta

Informacidnyujtas elutasitasanak indokai

nem adnak ki ilyen adatokat
6%

nem kivannak részt venni
a kutatasban (nincs indok)
31%

nem adomanyoznak
18%

nem akarnak

reklamot ilyen téren 29 egyéb

12%
(j stratégia jelenleg 4%
kialakitas alatt

2%
19, Jelenleg nincs nincs ra ideje
nem tudjak felelése a 24%
terlletnek

szamszer(siteni
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5. Adomanyozasi dontéshozatal

Idén megkérdeztuk a valaszaddktdl, hogy amennyiben tamogatasi kérelem érkezik a
céghez, milyen szempontok alapjan dontenek kozottuk. Ehhez segitségul
felsoroltunk kilénb6zé szempontokat, melyeket a megkérdezettek fontossagi
sorrendbe allitottak. Legfontosabb szempontnak az bizonyult, hogy a tamogatasi
kérelem egybeessen a cég altal tamogatott terllettel, a valaszolé cégek 70%-a
sorolta elsd helyre ezt a szempontot, de az elsé haromban kilenctizeduknél szerepel.
A cégek hatodanal els6 helyen a tamogatandé szervezet jogi-, pénzugyi-,
adminisztrativ feltételeknek valé megfelelése szerepel, kététodik az elsé harom hely
valamelyikére sorolta ezt a szempontot. A valaszaddk korulbelul haromtizede tartja
fontos szempontnak (tehat legalabb harmadik helyezést adott neki) a tamogatandé
szervezet szakmai megbizhatésagat, €s nagyjabdl ennyien emlitették az adott ugy
tarsadalmi tamogatottsagat, presztizsét, valamint azt, hogy projekt célcsoportja
egybeessen a vallalat célcsoportjaval.

Tamogatasi kérelem elbiralasanak szempontjai

A tamogatasi kérelem egybeesik a cég
altal tamogatott terilettel

A tdmogatandé szervezet megfelel a
jogi-, pénzlgyi-, adminisztrativ
feltételeknek

A tdmogatandé szervezet szakmai
megbizhatésaga

W 1. helyre sorolom
W2. helyre sorolom
E@3. helyre sorolom
4. helyre sorolom
5. helyre sorolom
6. helyre sorolom
Wl7. helyre sorolom
8. helyre sorolom
9. helyre sorolom
ENT/NV

A projekt célcsoportja egybeesik a
véllalat célcsoportjaval

Az adott ligy tarsadalmi tdmogatottsaga,
presztizse

A tdmogatando projekt kreativ, innovativ
jellege

A projekt altal elérheté és mérheté hatas

A projektben rejl6 kommunikéaciés
elényok, reklamérték

Egyéb

N=teljes minta 0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Tamogatasi kérelem elbiralasanak szempontjai

Els6 helyen emlitett

A tamogatasi kérelem egybeesik a cég altal
tdmogatott tertlettel
69%

Egyéb
2%
6%
Az adott Ugy tarsadalmi
tdmogatottsaga, presztizse
9%
A projekt célcsoportja
14% egybeesik a vallalat

A tdmogatandoé szervezet célesoportjaval

megfelel a jogi-, pénziigyi-,
adminisztrativ feltételeknek

Tamogatasi kérelem elbiralasanak szempontjai
Els6 harom helyen emlitett

A tamogatasi kérelem egybeesik a cég altal
tamogatott terilettel

A tdmogatandé szervezet megfelel a jogi-, pénziigyi-,
adminisztrativ feltételeknek

A tamogatandé szervezet szakmai megbizhatdsaga

A projekt célcsoportja egybeesik a vallalat
célcsoportjaval

Az adott Ugy tarsadalmi tAmogatottsaga, presztizse
A tdmogatando projekt kreativ, innovativ jellege
A projekt altal elérhetd és mérhet6 hatas

A projektben rejl6 kommunikéaciés
elényok, reklamérték

Egyéb

100

o "
N=akik valaszoltak % emliti
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A valaszok azt mutatjdk, hogy a felmérésben egyluttmikddd nagyvallalatok
rendelkeznek hatarozott elképzeléssel arra vonatkozéan, hogy mely Ugyeket
tamogatjak. Ezért a civil szervezeteknek érdemes annak utananézni (akar az
Interneten, akar az egyre tobb vallalat altal publikalt éves jelentésekben), hogy egy-
egy vallalat mely Ugyek tamogatasat részesiti elényben.

A valaszokbodl kiderll az is, hogy a cégek alaposan megnézik, hogy kivel mikodnek
egyutt. Nagy hangsulyt fektetnek arra, hogy a tamogatand6 szervezet megfeleljen
egyrészt formai (jogi- pénzigyi- adminisztrativ feltételek), masrészt tartalmi (szakmai
megbizhatdsag) kdvetelményeknek. Erdemes tehat a civil szervezeteknek lathatova
tenni milkodésuket, valamint minél tobb csatornan kommunikalni elért
eredményeiket.

A nagyvallalatok kozepesen tartottak fontosnak azt a szempontot, hogy a
tamogatando6 projekt célcsoportja egybeessen a cég célcsoportjaval, tovabba azt,
hogy mekkora az adott Ugy tarsadalmi tamogatottsaga, presztizse. Ez utdbbi
jelentheti azt is, hogy a nagyvallalatoknal lassan bekovetkezik az a fordulat, hogy a

Lk

népszerl Uugyek mellett a kevésbé ,kdzkedvelt” Ugyeknek is szentelnek figyelmet,
tamogatjak azokat.

A civil szervezetek altal benyujtott projektek kreativ, innovativ jellege nem esik a
mérvado biralati szempontok korébe. Ez lehet annak a kdvetkezménye, hogy még
nem elég mély és kiforrott a parbeszéd és az egyuttgondolkodas a szektorok kozott,
a cégek nem ,értik” a civil nyelvezetet és ez forditva sem mutat mas képet.

A felmérés tanulsaga tovabba, hogy a nagyvallalatok ma még nem veszik kell6-
képpen figyelembe a tamogatando projektek altal elérheté és mérhetd hatast,
valamint a projektben rejl6 kommunikaciés lehetéséget. Pedig egy jol kidolgozott
adomanyozéi stratégia nélkuldzhetetlen alkotéelemei, hogy a tamogatasnak konkrét
célja legyen, a kivant tarsadalmi hatast elérje, ezen hatast mérjék és monitorozzak
végul az eredményeket kommunikaljak. Ez utols6 mozzanattal j6 példat és

kovetendd mintat allitva a szektor képviseldi elé.
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6. Adomanyozéi rangsorok

A kutatasban szereplé6 minden adat, amely a cégek adomanyozasi
tevékenységének volumenére és megoszlasara vonatkozik, az érintett
vallalatok megkeresésiinkre nyujtott sajat adatszolgaltatasan alapul,
dokumentalt médon. Kutatdintézetiinknek értelemszeriien sem lehetdsége,
sem felhatalmazasa nincs az onként szolgaltatott vallalati adatok tartalmanak
ellendérzésére.

A rangsorokban szereplo cégek osszetétele

Az adomanyozasaikrdl nyilatkozo cégek tobbsége nemzetkdzi szinten mikodd
vallalat (a valaszadok négyotode ebbe a kategdriaba tartozik), a fennmarad6 cégek
egy része orszagos, azaz Magyarorszag minden régiojaban jelen lévé vallalat,
néhany pedig regionalis, tehat egy vagy tobb régidban mikodik Magyarorszagon.
Tamogatasi tevékenységeiket tekintve a vallalatok kozel fele orszagos szinten, a
masik fele pedig csak Magyarorszag egyes régidiban adomanyoz.

Az adomanyozasaikkal kapcsolatos kérdéseinkre valaszol6 cégek donté tobbsége
magantulajdonban Iévd vallalkozas, kivétel ez aldl a Magyar Posta Zrt., az Orszagos
Villamostavvezeték Zrt., és az Allami Autopalya Kezelé Zrt., melyek 100%-os allami
tulajdonban vannak, ezen kivul kisebb mértéki allami tulajdon van a Matrai Erémi
Zrt.-ben és a Budapest Airport Zrt.-ben.

Allami cégek abszolut adomanyozasi rangsora

A kutatasunkban szerepl§ 37 cég 2006-ban Osszességében tobb mint 4,9 milliard
forintot koltott adomanyozasra, ennek tizedét, korulbelul 0,5 milliard forintot az allami
tulajdonban 1év6 cégek adomanyai teszik ki. A Magyar Posta Zrt.? 434 millié forintot,
az Allami Autépalya Kezel6 Zrt. 27,1 millio forintot, az Orszagos Villamostavvezeték
Zrt. pedig 13,1 milli6 forintot koltott jétékony célra 2006-ban. Tavaly az elsé helyen a
Szerencsejaték Zrt. allt, 6k idén nem kivantak részt venni a kutatasban.

> A Magyar Posta Zrt.-t3] részletes adatokat nem kaptunk, csak a szponzoréacio nélkiili adoményozas Gsszegét,
ezért ez a cég a részletezett listdkon nem szerepel.
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Nem allami céqgek abszolut adomanyozasi rangsora

A nem allami tulajdonu cégek sorat idén a Magyar Telekom vezeti (1322,565m Ft) az
adomanyozas volumene szempontjabdl, masodik helyen a MOL Nyrt. all (492,613m
Ft), harmadik helyen pedig a Kereskedelmi és Hitelbank Nyrt.: 6k 2006-ban 455,2
millié forintot koltdttek jotékony célokra. A negyedik helyet az Alcoa-Kofém Kift.
birtokolja (322m Ft), amit az OTP Bank Nyrt.® kdvet (300m Ft), majd a Borsodchem
kovetkezik 216 millid forinttal. A Pannon GSM Tavkozlési Zrt. 174,9 millid forintot
adomanyozott, a Vodafone Zrt. 154 milli6é forintot, mig a Raiffeisen Bank és az MKB
Bank Zrt. 150 millié forintot. EQy évvel ezelbtt a MOL Nyrt. allt az elsé helyen (460m
Ft-tal), masodikon az Alcoa-Koéfém Kift., akiket az Ericsson kdvetett.

Adomanyozasra forditott 6sszeqg I.
2006.

Magyar Telekom ,565
MOL Magyar Olaj- és Gazipari Nyrt.
Kereskedelmi és Hitelbank Nyrt

Alcoa-Koéfém Kit.

OTP Bank Nyrt*

Borsodchem Nyrt

Pannon GSM Tavkozlési Zrt.

Vodafone Magyarorszag Mobil Tavkézlési Zrt.
MKB Bank Zrt.

Raiffeisen Bank Zrt.

Ericsson Magyarorszag Kift.

Holcim Hungaria Zrt.

Spar Magyarorszag Kereskedelmi Kift.

Tiszai Vegyi Kombinat Nyrt.

Matrai Erému Zrt.

57,3
57

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
l ‘
0 250 500 750 1000 1250 1500

UPC Magyarorszag Telekommunikacios Kft. i 55,2 |
millio Ft
) *részletes adat nem all rendelkezésiinkre, szponzoracio nélkiili
N=akik valaszoltak adomanyok becsiilt 6sszértéke

* Az OTP Bank Nyrt.-t61 pontos adatot csak a pénzadoményokra vonatkozoan kaptunk, a tobbi a szponzoracié
nélkiili adomanyozas becsiilt 6sszegén alapul.
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Adomanyozasra forditott 6sszeg ll.
2006.

Avon Cosmetics Hungary Kft. 4

ZF Hungaria Ipari és Kereskedelmi Kft. i 27,4
Egut Zrt. 25 |

Budapest Airport Zrt. l§ 15 |

Philip Morris Magyarorszag Cigaretta Kereskedelmi Kft 14,5,
Michelin Hungaria Kit || 11,5

Pantel (HTCC Csoportra vonatkozé adatok) §| 10 i

Elsé Magyar Foldgaz és Energiakereskedelmi és Szolgaltato Kft. | 9 :
LuK Savaria Kuplunggyarté Kit. |4

Bombardier Transportation MAV Hungary Kift. | 3 :

Yageo Hungary Kft | 3 :

Hammerstein Bt | 2 :

Debreceni Hus Zrt. | 0,6 3

National Instrument Europe Kft | 0,5 !
Penny Market kereskedelmi Kft | 0,15 '
BorgWarner Turbo Systems Alkatrészgyarto Kft. | 0,1

15

0 100 200 300 400 500
N=akik valaszoltak millié Ft

Adomanyozasra forditott 6sszeg lll.
2006.

Allami tulajdona cégek

| |
| |
Magyar Posta* 434 |
| |
| |
| | |
Allami Autépalya Kezeld zrt [l 27,1 } l l
| | |
| | |
| | |
Orszagos Villamostavvezeték Zrt § 13,1 } } l
l l l
0 250 500 750 1000
millio Ft

*részletes adat nem all rendelkezésiinkre, szponzoracié nélkiili
N=akik valaszoltak adomanyok becsiilt dsszértéke



Adomany és szponzoracio egyiutt I.
2006.

Magyar Telekom

Kereskedelmi és Hitelbank Nyrt

MOL Magyar Olaj- és Gazipari Nyrt.

MKB Bank Zrt.

Alcoa-Kofém Kit.

OTP Bank Nyrt*

Raiffeisen Bank Zrt.

Vodafone Magyarorszag Mobil Tavkdzlési Zrt.
Borsodchem Nyrt

Pannon GSM Tavkoézlési Zrt.

Ericsson Magyarorszag Kift.

Spar Magyarorszag Kereskedelmi Kift.
Holcim Hungaria Zrt.

Matrai Eréma Zrt.

ZF Hungaria Ipari és Kereskedelmi Kift.
UPC Magyarorszag Telekommunikacios Kift.

78

64,8

Pantel (HTCC Csoportra vonatkozé adatok) || 60 |
0 500 1000 1500 2000 2500 3000 3500 4000
millié Ft
o *részletes adat nem all rendelkezésiinkre, szponzoracié nélkili
N=akik valaszoltak adomanyok becsiilt 6sszértéke

Adomany és szponzoracio egyitt Il.
2006.

Tiszai Vegyi Kombinat Nyrt. |l 57,3
Avon Cosmetics Hungary Kft. | 41
Budapest Airport Zrt. || 35
Egut Zrt. | 35
Els6 Magyar Foldgaz és Energiakereskedelmi és Szolgaltaté Kft. § 17

Philip Morris Magyarorszag Cigaretta Kereskedelmi Kft | 14,5
Michelin Hungéaria Kft | 11,5
LuK Savaria Kuplunggyarto Kft. | 4
Bombardier Transportation MAV Hungary Kft. | 3
Yageo Hungary Kft | 3
Hammerstein Bt | 2
Debreceni Hus Zrt. | 0,6
National Instrument Europe Kift | 0,5
Penny Market kereskedelmi Kft | 0,15
BorgWarner Turbo Systems Alkatrészgyarto Kft. | 0,1
0 500 1000

N=akik valaszoltak millié Ft




Adomany és szponzoracio egyiitt
2006.

Allami tulajdonu cégek

Magyar Posta*

Allami Autépalya Kezelé zrt |l 27,1

Orszagos Villamostavvezeték Zrt §§ 14,6

0 200 400 600 800 1000

millio Ft
) *részletes adat nem all rendelkezésiinkre, szponzoracié nélkiili
N=akik valaszoltak adomanyok becsiilt 6sszértéke

Adozas elotti eredményhez viszonyitott adomanyozasi rangsor

Az Osszegek abszolut nagysagan tul fontos megvizsgalni a 2006-ban
adomanyozasra koltott Osszegek adodzas elbtti eredményhez, illetve a nettd
arbevételhez viszonyitott aranyat is. A Budapest Airport Zrt. és a Michelin Hungaria
Kft. példaul annak ellenére adomanyozott, hogy addzas el6tti eredmeényuk negativ
volt. Adbézas el6tti eredmeényének 2,4874%-at forditotta adomanyozasra, igy e listan
els6 helyen szerepel a Kereskedelmi és Hitelbank Nyrt., amit a Holcim Hungaria Kft.
kovet 2,3468%-kal, majd az Alcoa-Koféem Kft. kovetkezik 1,8599%-kal. Tavaly a
Coca Cola, az Ericsson, és a Philip Morris allt az els6 harom helyen e tekintetben. Az
allami cégek esetében a Magyar Posta all az elsé helyen 8,135%-kal, masodikon
pedig az Orszagos Villamostavvezeték Zrt. helyezkedik el, 4,2685%-kal.
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Nettdé arbevételhez viszonyitott adomanyozasi rangsor

Az adomanyozasok és a nettd arbevétel aranyaban a Kereskedelmi és Hitelbank
Nyrt. all az elsé helyen, 6k nettd arbevételik 0,3877%-at koltik jétékony célokra, 6t
koveti a Holcim Hungaria Kft. (0,3666%), és az Ericsson Magyarorszag Kift.
(0,359%). Ennél kevesebbet, de nettd arbevételik tdbb mint 0,1%-t koltotte
adomanyozasra 2006-ban a Magyar Telekom, az Avon Cosmetics Hungary Kft., a
MOL Magyar Olaj- és Gazipari Nyrt., a UPC Magyarorszag Telekommunikaciés Kft.,
a Matrai Erémi{ Zrt., a Vodafone Magyarorszag Mobil Tavkdzlési Zrt. és az MKB
Bank Zrt. A 2005-6s listan a Coca Cola, a System Consulting és az Alcoa Kéfém
voltak a dobogdsok. Allami tulajdont cégek esetében a Magyar Posta (0,2487%) all
e tekintetben az elsé helyen.
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Az egyes cégek altal 2006-ban tamogatasokra forditott 6sszeg

Millié forint

Adomany és

Adomany szponzoracioé
egyutt
1. | Magyar Telekom 1322,565 3364,078
2. | MOL Magyar Olaj- és Gazipari Nyrt. 492,613 492,613
3. | Kereskedelmi és Hitelbank Nyrt. 455,2 571,5
4. | Alcoa-Kéfém Kit. 322 347
5. | OTP Bank Nyrt.* 300 300
6. | Borsodchem Nyrt. 216 220
7. | Pannon GSM Tavkézlési Zrt. 174,9 174,9
8. | Vodafone Magyarorszag Mobil Tavkézlési Zrt. 154 282,2
9. | MKB Bank Zrt. 150 450
9. | Raiffeisen Bank Zrt. 150 285
11. | Ericsson Magyarorszég Kft. 140 163
12. | Holcim Hungaria Zrt. 121 131
13. | Spar Magyarorszag Kereskedelmi Kit. 82,6 149
14. | Matrai Erémd Zrt. 66 109
15. | Tiszai Vegyi Kombinéat Nyrt. 57,3 57,3
16. | UPC Magyarorszag Telekommunikéacios Kit. 55,2 64,8
17. | Avon Cosmetics Hungary Kft. 41 41
18. | Budapest Airport Zrt. 32 52
19. | ZF Hungaia Ipari és Kereskedelmi Kft. 274 72,3
20. | Egut Zrt. 25 35
Philip Morris Magyarorszag Cigaretta
21. | Kereskedelmi Kit. 14,5 14,5
22. | Michelin Hungaria Kit. 11,5 11,5
23. | Pantel (HTCC Csoportra vonatkozé adatok) 10 60
EMFESZ Els6 Magyar Féldgaz és
24. | Energiakereskedelmi és Szolgaltaté Kift. 9 17
25. | LuK Savaria Kuplunggyarté Kft. 4 4
26. | Bombardier Transportation MAV Hungary Kft. 3 3
26. | Yageo Hungary Kift. 3 3
28. | Hammerstien Bt. 2 2
29. | Debreceni Hus Zrt. 0,6 0,6
30. | National Instrument Europe Kift. 0,5 0,5
31. | Penny Market kereskedelmi Kit. 0,15 0,15
32. | BorgWarner Turbo Systems Alkatrészgyarto Kit. 0,1 0,1

*részletes adat nem all rendelkezéstinkre, szponzoracié nélkili adomanyok becsult

Osszértéke
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Az egyes cégek altal 2006-ban tamogatasokra forditott 0sszeg
— allami tulajdonu cégek —

Milli6 forint
Adomany és
Adomany szponzoracioé
egyiitt

1. | Magyar Posta* 434 434
2. | Allami Autépélya Kezel6 Zrt. 271 271
3. | Orszagos Villamostavvezeték Zrt. 13,1 14,6

*részletes adat nem all rendelkezésuinkre, szponzoracio nélkuli adomanyok becsult

Osszértéke

A 2006-ban adomanyozasra forditott 0sszeg
az add6zas elo6tti eredmény aranyaban

Kereskedelmi és Hitelbank Nyrt

Holcim Hungaria Zrt.

Alcoa-Kofém Kit.

ZF Hungaria Ipari és Kereskedelmi Kft.
Vodafone Magyarorszag Mobil Tavkozlési Zrt.
Borsodchem Nyrt

Egut Zrt.

Magyar Telekom

UPC Magyarorszag Telekommunikacios Kft.
Elsé Magyar Foldgaz és Energiakereskedelmi és Szolgaltato Kft.
Avon Cosmetics Hungary Kft.

MKB Bank Zrt.

Matrai Erém Zrt.

Debreceni Hus Zrt.

Pannon GSM Tavkozlési Zrt.

Tiszai Vegyi Kombinat Nyrt.

Bombardier Transportation MAV Hungary Kift.
Yageo Hungary Kift

OTP Bank Nyrt*

MOL Magyar Olaj- és Gazipari Nyrt.

|
|

|

|

|

|

|

|

|

|

l

0 1 2

0,
e 0 PRy I TS
*részletes adat nem all rendelkezésiinkre, szponzoracio nélkili
adomanyok becsiilt 6sszértéke alapjan
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A 2006-ban adomanyozasra forditott 0sszeg
az adozas el6tti eredmény aranyaban
Allami tulajdonu cégek

Magyar Posta*

Orszagos Villamostavvezeték Zrt

Allami Autépalya Kezeld Zrt

*részletes adat nem all rendelkezésiinkre, szponzoracié nélkiili
adomanyok becsiilt 6sszértéke alapjan

A 2006-ban adomanyozasra forditott 6sszeg
a netté arbevétel aranyaban I.

Kereskedelmi és Hitelbank Nyrt
Holcim Hungaria Zrt.

Magyar Telekom

Avon Cosmetics Hungary Kift.

MOL Magyar Olaj- és Gazipari Nyrt.

0,1137
o,:moes
0,1093
0,1066
o,é951
0,089
0,0877
0,01753
0 02 04 06 08 1

UPC Magyarorszag Telekommunikacios Kft.
Alcoa-Kofém Kit.

Vodafone Magyarorszag Mobil Tavkozlési Zrt.
MKB Bank Zrt.

Matrai Erémi Zrt.

Borsodchem Nyrt

Pannon GSM Tavkozlési Zrt.

ZF Hungaria Ipari és Kereskedelmi Kft.




A 2006-ban adomanyozasra forditott 6sszeg
a netté arbevétel aranyaban Il.

Egut Zrt. o,o§1

Budapest Airport Zrt. | 0,0379

Bombardier Transportation MAV Hungary Kft. l§ 0,0373
Spar Magyarorszag Kereskedelmi Kft. | 0,0336

Yageo Hungary Kit § 0,0196

Tiszai Vegyi Kombinat Nyrt. | 0,0186

National Instrument Europe Kft | 0,012

Michelin Hungaria Kft | 0,012

Els6 Magyar Foldgaz és Energiakereskedelmi és Szolgaltato Kft. | 0,0062
LuK Savaria Kuplunggyarto Kft. | 0,0045

Debreceni Hus Zrt. | 0,003

BorgWarner Turbo Systems Alkatrészgyarto Kft. | 0,0002

0 02 04 06 08 1
%

A 2006-ban adomanyozasra forditott 6sszeg
a netté arbevétel aranyaban
Allami tulajdoni cégek

Magyar Posta*

Orszagos Villamostavvezeték Zrt

Allami Autépalya Kezeld Zrt

*részletes adat nem all rendelkezésiinkre, szponzoracié nélkili
adomanyok becsiilt 6sszértéke alapjan
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Adomanyok tipusai

Az adomanyozok tovabbra is a pénzbeli adomanyi format hasznaljak a legnagyobb
meértékben: a cégek altal adott 6sszes adomany kozel kilenctizedét ekként nyujtottak
2006-ban. Csak a pénzbeli adomanyok nagysagat vizsgalva a cégek sorrendje nem
valtozik jelentds mértékben az Osszes adomany értékébdl képzett sorrendhez
viszonyitva.

A természetbeni adomanyok értékének aranya idén az 6sszes adomany 5%-a. A
legnagyobb aranyban az Alcoa-Koéfém Kft. adott természetbeni tamogatast az elmult
évben (113m Ft) — csakugy mint tavaly —, masodik helyen az Avon Cosmetics
Hungary Kft. all (24m Ft), a harmadik helyezett a UPC Magyarorszag
Telekommunikaciés Kft. 18 millié forinttal, amit a Pannon GSM Tavkozlési Zrt. kdvet
(17,2m Ft).

Az id6beli vagy szolgaltatason keresztuli tamogatasok az Osszes adomany
minddssze 2%-at tették ki. Osszességében 6t cég adomanyozott ebben a formaban,
a Pannon GSM Zrt. idén is 50 millié forint értékben, a Pantel (HTCC Csoportra
vonatkoz6 adatok) 10 millié forint értékben, a Matrai Erém0i Zrt. (5 millié forint
értékben), a Holcim Hungaria Zrt. (2 millié forint értékben) és a MOL Magyar Olaj- és
Gazipari Nyrt. (0,5 milli6 forint értékben).

Adomanyozasok megoszlasa
az adomanyozas fajtaja szerint
2005/2006

2005

2006

0% 20% 40% 60% 80% 100%

W Pénzadomany

B Természetbeni adomanyok

@Idébeli vagy szolgaltatason keresztul valé tamogatas
WEgyéb

N=teljes minta
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Adomanyozasra forditott 6sszeg
2006.

Pénz adomanyok I.

Magyar Telekom 2,565
MOL Magyar Olaj- és Gazipari Nyrt.
Kereskedelmi és Hitelbank Nyrt

OTP Bank Nyrt

Vodafone Magyarorszag Mobil Tavkozlési Zrt.
MKB Bank Zrt.

Ericsson Magyarorszag Kft.

Alcoa-Kofém Kit.

Holcim Hungaria Zrt.

Pannon GSM Tavkozlési Zrt.

Raiffeisen Bank Zrt.

Tiszai Vegyi Kombinat Nyrt.

Matrai Eréma Zrt.

Borsodchem Nyrt

UPC Magyarorszag Telekommunikacios Kift.

0 250 500 750 1000 1250 1500

N=akik valaszoltak millié Ft

Adomanyozasra forditott 6sszeg
2006.

Pénz adomanyok IlI.

ZF Hungaria Ipari és Kereskedelmi Kft. i} 27,4
Budapest Airport Zrt. [l 25,5

Egut Zrt. |l 25

Avon Cosmetics Hungary Kft. | 17

Philip Morris Magyarorszag Cigaretta Kereskedelmi Kft § 13,3
Els6 Magyar Foldgaz és Energiakereskedelmi és Szolgaltaté Kit. I 9
Bombardier Transportation MAV Hungary Kift. | 3

Yageo Hungary Kft | 3

LuK Savaria Kuplunggyarto Kft. | 3

Michelin Hungéria Kft | 2

Hammerstein Bt | 2

Debreceni Hus Zrt. | 0,

National Instrument Europe Kft | 0

Penny Market kereskedelmi Kft | 0

0

BorgWarner Turbo Systems Alkatrészgyarto Kift.

0 200 300 400 500

N=akik valaszoltak millié Ft
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Adomanyozasra forditott 6sszeg
2006.

Pénz adomanyok
Allami tulajdonu cégek

Allami Autépalya Kezeld Zrt 24

Orszagos Villamostavvezeték Zrt | 13

0 100 200 300 400 500
millié Ft

N=akik vélaszoltak

Adomanyokra forditott 6sszeg
2006.

Természetbeni adomanyok

Alcoa-Kofém Kit.

Avon Cosmetics Hungary Kift.

UPC Magyarorszag Telekommunikacios Kift.
Pannon GSM Tavkézlési Zrt.

Borsodchem Nyrt

Spar Magyarorszag Kereskedelmi Kift.
Budapest Airport Zrt.

Matrai Erému Zrt.

Holcim Hungaria Zrt.

Michelin Hungaria Kft

Philip Morris Magyarorszag Cigaretta Kereskedelmi Kft
MOL Magyar Olaj- és Gazipari Nyrt.

LuK Savaria Kuplunggyarto Kift.

Vodafone Magyarorszag Mobil Tavkozlési Zrt.
National Instrument Europe Kft

Debreceni Hus Zrt.

O O @

o
N
o
N
o
o
=)
02
S
N

N=akik valaszoltak



Adomanyokra forditott 6sszeg
2006.
Természetbeni adomanyok
Allami tulajdonu cégek

Allami Autépalya Kezeld Zrt 3,1

Orszagos Villamostavvezeték Zrt | 0,1

0 10 20 30 40 50
millié Ft

N=akik valaszoltak

Adomanyokra forditott 6sszeg
2006.

Id6beli vagy szolgaltatason keresztiil valé tamogatas

Pannon GSM Tavkézlési Zrt.
Pantel (HT CC Csoportra vonatkoz6 adatok)
Matrai Erém Zrt.

Holcim Hungaria Zrt.

MOL Magyar Olaj- és Gazipari Nyrt.

80 100

millié Ft

N=akik v alaszoltak
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Adomanyokra forditott 6sszeg

2006.
Egyéb tamogatas

Borsodchem Nyrt

Alcoa-Kofém Kift.

Spar Magyarorszag Kereskedelmi Kift.

Michelin Hungaria Kft

166

millié Ft

N=akik vélaszoltak

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
l
150 200
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7. Melléklet

Szponzoraciora forditott 0sszeg

2006.

Magyar Telekom

MKB Bank Zrt.

Raiffeisen Bank Zrt.

Vodafone Magyarorszag Mobil Tavkozlési Zrt.
Kereskedelmi és Hitelbank Nyrt

Spar Magyarorszag Kereskedelmi Kift.

Pantel (HTCC Csoportra vonatkozé adatok)
ZF Hungaria Ipari és Kereskedelmi Kift.
Matrai Eréma Zrt.

Alcoa-Kofém Kit.

Ericsson Magyarorszag Kift.

Budapest Airport Zrt.

Holcim Hungaria Zrt.

Egut Zrt.

UPC Magyarorszag Telekommunikacios Kift.
Elsé Magyar Foéldgaz és Energiakereskedelmi és Szolgaltato Kift.
Borsodchem Nyrt

N=akik véalaszoltak

,513

Szponzoraciora forditott 0sszeg

2006.

Allami tulajdoni cégek

500 1000 1500 2000 2500
millié Ft

I I
I I
Orszagos Villamostavvezeték Zrt § 1,5 ! !
I I
L L

millio Ft

N=akik vélaszoltak

100
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Tamogatoé tevékenységek osszegei és fajtai 2006-ban (millié Ft)

Adomany és

Tamogatasok fajtai

Idébeli vagy
szolgaltatason

szponzoracioé Csak Természetbeni| keresztiil valé
Osszesen adomany | Pénzadomany | Szponzoracié | adomanyok tamogatas Egyéb

Alcoa-Kéfém Kit. 347 322 135 25 113 0 74
Allami Autépélya Kezel6 Zrt. 27,1 271 24 0 3,1 0 0
Avon Cosmetics Hungary Kit. 41 41 17 0 24 0 0
Bombardier Transportation MAV
Hungary Kft. 3 3 3 0 0 0 0
BorgWarner Turbo Systems
Alkatrészgyarté Kit. 0,1 0,1 0,1 0 0 0 0
Borsodchem Nyrt. 220 216 38 4 12 0 166
Budapest Airport Zrt. 52 32 25,5 20 6,5 , ,
Debreceni Hus Zrt. 0,6 0,6 0,4 0 0,2 0 0
Egut Znt. 35 25 25 10 0 0 0
EMFESZ Els6 Magyar Féldgaz
és Energiakereskedelmi és
Szolgaltato Kft. 17 9 9 8 , , ,
Ericsson Magyarorszag Kft. 163 140 140 23 0 0 0
Hammerstien Bt. 2 2 2 0 0 0 0
Holcim Hungaria Zrt. 131 121 116 10 3 2 0
Kereskedelmi és Hitelbank Nyrt 571,5 455,2 455,2 116,3 0 0 0
LuK Savaria Kuplunggyarté Kit. 4 4 3 0 1 0 0
Magyar Posta* 434 434 , , , ; )
Magyar Telekom 3364,078 1322,565 1323 2042 NT NT NT
Matrai Erém( Zrt. 109 66 57 43 4 5 0
Michelin Hungaria Kft. 11,5 11,5 2,3 NT 1,3 NT 7.9
MKB Bank Zrt. 450 150 150 300 NT NT NT
MOL Magyar Olaj- és Gazipari
Nyrt. 492,613 492,613 491,113 1 0,5 NT
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Tamogatasok fajtai
Id6ébeli vagy
Adomany és szolgaltatason
szponzoracioé Csak Természetbeni| keresztiil valo
Osszesen adomany |Pénzadomany| Szponzoracié6 | adomanyok tamogatas Egyéb
National Instrument Europe Kift. 0,5 0,5 0,2 0 0,3 NT ,
Orszagos Villamostavvezeték
Zrn. 14,6 13,1 13 1,5 0,1 0 0
OTP Bank Nyrt.* 300 300 258 , , , ,
Pannon GSM Tavkézlési Zrt. 1749 1749 107,7 17,2 50
Pantel (HTCC Csoportra
vonatkozé adatok) 60 10 , 50 , 10 ,
Penny Market kereskedelmi Kft. 0,15 0,15 0,15 0 , , ,
Philip Morris Magyarorszag
Cigaretta Kereskedelmi Kft. 14,5 14,5 13,3 0 1,2 0 0
Raiffeisen Bank Zrt. 285 150 100 135 ,
Spar Magyarorszag
Kereskedelmi Kift. 149 82,6 35,3 66,4 10 0 37.3
Tiszai Vegyi Kombinat Nyrt. 57,3 57,3 57,3 , NT NT 0
UPC Magyarorszag
Telekommunikacios Kit. 64,8 55,2 37,2 9,6 18 0 0
Vodafone Magyarorszag Mobil
Tavkozlési Zrt. 282,2 154 153 128,2 1 0 NT
Yageo Hungary Kfft. 3 3 3 0 0 0 0
ZF Hungatria Ipari és
Kereskedelmi Kit. 72,3 27,4 27,4 44,9 0 0 0

*részletes adat nem all rendelkezésiinkre, szponzoracio nélkili adomanyok becsiilt 6sszértéke

Jelmagyarazat

0 | nem adomanyozott ilyen formaban

NT | nem tudja

nincs adat
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